UNIDAD 1:

Periodismo. Desde el bautismo docto espafiol (1690) del periodismo hasta los augurios
apocalipticos sobre su fin(al). Problemas contemporéneos sobre la caracterizacion de la
sociedad como de “informacion”, “comunicacion”, “conocimiento” e “incertidumbre”. Periodismo y
sociedad globalizada. Caracterizaciones del fenomeno de la globalizacion: realidades y
leyendas. Variables de “noticiabilidad” en el campo social.

Periodismo, ;,neoperiodismo o espectaculo?

Los profesionales de las ciencias sociales como fuente.

Las nuevas tecnologias en la mutacion de la funcion periodistica. La prensa grafica y sus
técnicas para el abordaje de los temas politicos y econémicos en la sociedad de la informacién.
Nuevas tecnologias mediaticas, viejos problemas filoséficos. La palabra, la opinién y la imagen.
La distancia critica frente a la “velocidad” e instantaneidad.

Calidad abundante de “transparencia” informativa 0 abundancia desinformativa. ;Piedra libre
para el engafio? De lo verdadero a lo interesante.

Revisién de caso: los efectos del Watergate. El periodismo de denuncia. El periédico como
tercero ajeno, complice o protagonista. Credibilidad y ventas.

Los contratos con los lectores y su vigencia.

UNIDAD 2:

Los periodistas. Del hecho como protagonista del relato, al relator como protagonista de los
hechos. Tendencias epocales. Borramientos de limites.

Técnica y poética: sentidos complementarios.

La sociedad entendida periodisticamente, como informacion general o clasificada. Los desafios
para los periodistas del Siglo XXI. La opinidn vulgar o el relato codificado.

La rigurosidad perdida de los géneros. La rigurosidad profesional. El rol del editor en la seleccion
temética. El periodismo gréfico ¢es o no literatura?

La “operacién de prensa’. Temas de agenda: la corrupcion, el terrorismo, la seguridad. Estudios
de casos.

UNIDAD 3:

Economia Lo politico y lo econémico como secciones en la evolucién de la prensa gréfica. Sus
presupuestos y desplazamientos. La informacion del capitalismo industrial al capitalismo
financiero. La macroeconomia y la microeconomia; una correspondencia dificil. La colaboracion
entre distintas areas de trabajo.

Politica y Economia internacional, limites y posibilidades. Orden y desorden neoliberales.

El renacimiento de la economia politica. Las privatizaciones. La funciéon del Estado. La
presentacion de los conflictos socio — econdémicos. Los “operadores” interesados como factores
de presion sobre la estructura econdmica.

Caso: la crisis en la Argentina a finales del afio 2001.

UNIDAD 4:

Politica y periodismo especializado, la interpretacion de los lenguajes especificos. La
declinacién de lo publico y el elogio de lo privado. Origen y evolucion de las esferas. Escandalos
de la vida privada publicado. La sexualidad del politico. Caso: Bill Clinton y Moénica Lewinsky. Los
“hijos del poder” en la Argentina.



Las concepciones modernas. La hegemonia del pensamiento aleman en la definicion del
concepto de opinidn publica. La sociologia especulativa y la empirica. Jurgen Habermas vy la
perspectiva politico valorativa. Elizabeth Noelle-Neumann y la perspectiva psicosocioldgica.
Niklas Luhmann y la perspectiva sistémica. Climas de opinion. Opinidn publica vs. Sociologia
electoral. La muerte del “perro guardian”.

La Mass Communications Research. Politica y comunicacién o la dimensién comunicativa de la
politica. La nueva comunicacion politica. La comunicacion politica en la democracia mediatica.
La interaccién entre politicos y profesionales de los medios. Lenguajes diferenciados entre
politicos y periodistas.

El comienzo de la “videopolitica™. El candidato construye su imagen. Una mirada antropologica.
La emergencia de la “consultora de comunicacién”. Investigacién social. Cémo se hace una
campafia. Ejes y temas de campafias. El adversario politico. Las infotacticas. Qué explica el
éxito o el fracaso de una campania.

Casos de la realidad argentina. Las fuentes politicas y su relacion con los medios. Parlamento y
cronistas acreditados. Descrédito de la politica. El escandalo politico. La vida privada.

Métodos para la investigacion de mercados.

Politicos y partidos en la era de los medios de comunicacion. Persuasion y retorica politica.
Estudios de casos de escandalo politico.
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