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1. Fundamentacién (especifica de la propuesta y relevancia en relacién con el
programa de doctorado)
En las Ultimas décadas, la sociologia econdmica ha tenido una fuerte renovacién en los

paises centrales: estudios empiricos sobre los mercados y las industrias, las profesiones y el
trabajo, el dinero y el ahorro, los intercambios comerciales y los aspectos simbolicos del
consumo, han convergido en una perspectiva original que se interroga acerca de la
especificidad de una mirada estrictamente sociolégica del mundo econémico. Autores
como Mark Granovetter, Neil Fligstein, Viviana Zelizer, Pierre Bourdieu y LucBoltanski,
entre tantos otros, han intentado construir una alternativa teérica y metodoldgica a la
aproximacion propuesta por las corrientes dominantes de la ciencia econémica. En
contraposicion con éstas Ultimas, las investigaciones inscriptas dentro de la sociologia
econdmica destacan la pertinencia de un abordaje sociologico, antropoldgico e histérico de
los “objetos econdmicos”.

La sociologia economica se ofrece como una perspectiva alternativa a la economia
neoclasica. No sélo propone nuevas categorias para pensar los hechos econdémicos, sino que
presenta otros fundamentos epistemoldgicos, otra antropologia y otras aproximaciones
metodoldgicas. La sociologia econdmica niega la autonomizacion completa de los sistemas
economicos: afirma que la economia opera en un marco social, politico y cultural. Asi, la
economia no es independiente de la manera en que el Estado - y la estructura general de



dominacién politica - organiza los vinculos sociales: tanto la estructura juridica como las
politicas publicas contribuyen a moldear las relaciones econémicas. Ademas, las acciones y
las cosas se convierten en objeto de transacciones econdmicas a través de un trabajo social
de definicién y encuadramiento: esto supone un determinado simbolismo econémico que
contribuye directamente a la produccion de los mercados. Ahora bien, lo social no solo es
un “marco” de lo econdmico: las relaciones econdmicas son por si mismas sociales. La
produccién, la competencia, el regateo, la compra, el consumo, son actividades humanas
con otras, que pueden ser objetos de analisis construidos y elaborados a partir de las
herramientas tedrico-metodoldgicas de la sociologia.

2. Objetivos

1) Presentar los distintos enfoques tedricos y estrategias de investigacion que se desarrollan
en el ambito de la sociologia econdmica, poniendo el énfasis en las particularidades del
estudio socioldgico de los mercados como realidades concretas.

2) Profundizar la articulacion tedrico-metodologica de distintos modos de abordaje de la
realidad social de los mercados, mostrando la manera en que ciertos conceptos generales
pueden ser elaborados y extraidos del estudio empirico de casos ejemplares.

3) Discutir y enriquecer los propios trabajos de investigacion de los doctorandos a la luz de
los instrumentos conceptuales y metodolégicos de la sociologia econdmica, presentando
una serie de casos que pueden servir como modelos para las tesis en curso.

3. Contenidos (divididos en unidades tematicas)

Unidad 1. La refundacion de la sociologia econdmica y la emergencia de la sociologia de

los mercados en el mundo anglosajon: principales perspectivas y agendas de investigacion.

1.1 Primeros analisis desde una perspectiva social de la economia. Polanyi y la “Gran
transformacion”. Un nuevo campo dentro da sociologia. La sociologia econémica
estadounidense y la sociologia econdmica francesa.

1.2 Hacia una nueva sociologia econémica. El campo de la sociologia econdmica en la
actualidad y especificamente en Brasil.Presentacion del Nucleo de Estudos em
Sociologia Economica e das Financas (Nesefi) y los distintos investigadores que lo
componen.

1.3 Las cuatro concepciones de control desarrolladas por Fligstein y la relacion entre las
empresas y los cambios en las legislaciones en los Estados Unidos.Los mercados como
construcciones sociales influidos por el comportamiento grupal, las regulaciones
estatales y las disputas de poder.

Unidad 2. Surgimiento de un nuevo tipo de economia financiarizada y la funcion de los
intermediarios en ese nuevo mundo.
2.1 Financiarizacion y la transformacion organizacional y social



2.2 El capitalismo en el siglo XXI: el management y las nuevas formas de organizacion de
las empresas. Intermediacion, Espacios Sociales y la Dindmica Organizacional y del
Estado.

Unidad 3. (A trabajar a través de tres clases en el campus virtual).

3.1La crisis de 2008 y su expansion mundial. EI mito del libre mercado, la necesidad de
observar los cambios en las reglas de juego y los favorecidos.

3.2 La dadiva organizacional. Dadiva a la distancia y circuitos de troca. Definicion del
concepto de dadiva y vinculacion con los estudios de Marcel Mauss. Separacion entre
donante y donatario cuando la troca esta mediada por organizaciones.

4. Metodologia de trabajo

La metodologia de trabajo consiste en dos instancias. En la primera, los alumnos elevan sus
reflexiones a partir de la lectura de los textos de cada unidad. En la Segunda, el docente a
cargo sistematiza los debates y nlcleos conceptuales emergentes
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Clase 7:

STEINER, Philippe. A dadiva organizacional: Dadiva a distancia e circuitos de
troca.Tempo soc. [online]. 2017, vol.29, n.1, pp.23-43.

STEINER, Philippe. Contenido audiovisual a ser definido.

Clase 8

Devolucion del docente y acuerdos sobre el trabajo final a ser presentado.

6. Evaluacion

Seréa discutida durante el desarrollo del seminario, trabajando con diferentes alternativas:



1. Articulo para ser presentado a una revista con referato; 2) Ponencia para un congreso; 3)
Capitulo de la tesis; 4) Estado de la cuestion sobre algin concepto que le sirva para la
construccion tedrico-metodoldgica del objeto de su tesis.



