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Objetivos:
El desarrollo de las Tecnologias de Informaciéon y Comunicacién (TICs) ha

incidido de modo fundamental en la industria cultural, que ha ocupado en las dltimas décadas
un lugar central en la economia capitalista. A partir de la creciente integracién de los bienes
simbodlicos en la estructura econdmica mundial no es posible soslayar el andlisis de la
economia politica de la comunicacién que aporta valiosas herramientas para el estudio de las
nuevas légicas ecomicas presentes en las Industrias Culturales.

El propoésito del seminario serd acercar las principales lineas de investigacion
que han surgido desde la economia politica para comprender las profundas transformaciones
que enfrentan las industrias culturales desde la década del 80 en adelante y en el marco del
desarrollo de las TICs. Y proponer, ademéas, un recorrido histérico por las politicas de
comunicacion de América Latina en general y de la Argentina en particular, con especial
mencion en el proceso en torno a la Ley de Servicios de Comunicaciéon Audiovisual. Dentro
de las principales transformaciones se destacan la concentracion de la propiedad, la
convergencia de industrias y formatos, la creciente importancia del comercio global de
productos simbdlicos y las nuevas formas regulatorias que éste implica, y el creciente peso de
los derechos de propiedad intelectual como forma de valorizaciéon de capitales. Esto ha
llevado a que el complejo info-comunicacional pase de ser un sector estatico y regulado por el
Estado a constituir un mercado dindmico con un marcado cardcter mercantil. Dentro del
conjunto de las industrias culturales, el sector audiovisual aparece como la plataforma central
de distribuciéon de bienes simbolicos, por lo que es fundamental estudiar su creciente
complejidad. Dentro de las llamadas tecnologias de la comunicacién se destaca Internet por su

creciente peso social pero también por su incertidumbre econémica.

Contenidos:

Unidad I: Economia politica de la comunicacion y politicas de comunicacion
La economia politica de la comunicaciéon: la escuela norteamericana y los investigadores
ingleses. Aproximaciones a la economia politica de la comunicacién en América Latina. La

polémica definiciéon de la mercancia en las industrias culturales. Rasgos especificos de las



mercancias culturales. Los componentes del valor en la produccion creativa. La divisiéon en

ramas: edicion discontinua, la edicidn continua, la prensa, el audiovisual.

Unidad II: Regulacion de las industrias culturales. Politicas de comunicacion en

América Latina v Argentina

La intervencion del Estado: de la regulacion de los contenidos a la promocién del mercado.
Apoyos y subsidios. Protecionismo vs. Libre comercio en las industrias culturales. La
tradicion de la sociopolitica de las comunicacidn. Politicas y sistema de medios en América
Latina. Aproximacion a la regulacion del sector info-comunicacional en la Argentina. Ley de

servicios de comunicacion audiovisual

Unidad III: Sector audiovisual ampliado
Cambios en el sector audiovisual. La integracion del complejo cinematografico-televisivo. La
digitalizacion del sector audiovisual y las multiples plataformas de consumo. Los nuevos

standares y formatos y su impronta con nuevas fomas econdémicas del audiovisual.

Unidad IV: Nuevos desafios de la economia de las Industrias culturales. Internet, una
economia incierta

Concentracion de la propiedad: la tension entre pluralismo y eficiencia econdmica. Anélisis
de los niveles de convergencia. Nuevas formas de propiedad intelectual: creative commons y
DRM. Economia y gobierno global de las industrias culturales. El nuevo sector para la
distribucion de bienes simbdlicos. Gratuidad y precio en Internet. Formas de trabajo y

valorizacién en el sector
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Modalidad de dictado: Curso presencial. El curso tendra una modalidad de seminario —
taller, combinando la exposicion a cargo del docente, con la discusion en el aula. El curso
tendra una instancia de evaluacidon que implicard un trabjo individual final escrito.

Requisitos de aprobacion:

Mantener la regularidad teniendo un porcentaje no menor al 75 % de asistencias, cumplir con
las lecturas y las actividades solicitadas en clase, realizar las evaluaciones parciales, obtener
una calificacién minima de 6 (seis) puntos para aprobar el curso.



