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Fundamentación

Los autores abordados para los marcos teóricos serán cotejados con casos prácticos que permitan analizar nuestra realidad y permitir que los alumnos propongan soluciones a las cuestiones propias de nuestra comunidad.

Se estudiará el concepto de comunicación política, las metodologías habitualmente empleadas para medir ese fenómeno, las objeciones teóricas y empíricas que estas metodologías presentan y el papel que cumplen los medios de comunicación en este proceso en la conformación de la opinión pública.

Asimismo, se abordarán las especificidades del discurso político en su relación con las ideologías, imaginarios colectivos e identidades políticas. Se estudiarán las características de los discursos políticos y sus vínculos con otros tipos de discursos.

Se verán los diferentes tipos de comunicación política (electoral, gubernamental) y se hará hincapié en dos tipos de comunicación raramente estudiados: el de posicionamiento y el de comunicación de riesgo. Además, se tratarán los conceptos de política espectáculo, política pop y escándalo.

Objetivos

· Brindar a los alumnos herramientas teórico–prácticas para comprender la interacción que se da entre los ciudadanos, la clase política y los medios de comunicación en un contexto de democracia republicana.
· Analizar las nuevas realidades de la comunicación política y el diálogo público a la luz de las nuevas formas de interacción digital.
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Contenidos
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PRIMER BLOQUE: OPINIÓN PÚBLICA Y COMUNICACIÓN POLÍTICA. 4 y 11 de junio.

UNIDAD 1. Conceptos

El ciudadano y la opinión pública. Encuestas y elecciones. Política espectáculo. Política pop. Ética de la comunicación política. Cultura política y comunicación. Construcción del acontecimiento mediático. Sociedad mediática, mediatizada y en vías de mediatización. Instituciones, partidos políticos y medios de comunicación.

· Amado, Adriana, La política pop. Buenos Aires, Paidós. Pp. 13-16. Prólogo. http://www.catedraa.com.ar/wp-content/uploads/2016/05/Politica-pop-Amado-Pr%C3%B3logo.pdf
· Edelman, Murray (2002 [1988]), La construcción del espectáculo político, Buenos Aires, Manantial. Pp. 7-18, 138-149.
· Gutiérrez-Rubi, Antoni (2015) “La política pop” http://www.gutierrez-rubi.es/2015/08/03/la-

 HYPERLINK "http://www.gutierrez-rubi.es/2015/08/03/la-politica-pop/" politica-pop/
· Rey Morató, Javier del (1996) “¿De qué hablamos cuando hablamos de comunicación política?” http://www.ehu.eus/zer/hemeroteca/pdfs/zer01-04-delrey.pdf
· Sued, Gabriel (2015) “Encuestas bajo la lupa: claves para entender qué hay detrás de los sondeos” diario La Nación, 4 de abril de 2015. http://www.lanacion.com.ar/1781477-encuestas-bajo-la-lupa-claves-para-entender-que-hay-detras-de-los-sondeos Descargado el 4 de abril de 2015.
UNIDAD 2. Los medios de comunicación

La opinión pública y los medios de comunicación. Soportes audiovisuales y análisis político. Elaboración de la noticia y efectos de los medios. Nuevas cuestiones en torno a los medios de comunicación. Los medios de comunicación y los cambios en las tecnologías de la Información. ¿Realidad virtual o virtualidad real? El debate en torno al rol de los medios las redes en la cultura de masas: los medios como integradores sociales, y como sujetos de transformación social.

· Carballo, Marita, López-Escobar, Esteban y McCombs, Maxwell (2018), “Communication,
Public Opinion and Democracy: New Challenges”, Communication and Society, 31(4): 121-134. Traducción de la cátedra.

· Amado, Adriana (2021) “La reinvención del periodismo: medios digitales,posverdades y otras circunstancias”, Contratexto, Enero-junio 2018, ISSN 1025-9945, pp. 13-19. https://www.academia.edu/37143315/Amado_2018_Contratexto_29_pdf?email_work_card =view-paper
· Rubio García, Raquel (2014), “Twitter y la teoría de la Agenda Setting: mensajes de la opinión pública digital”, Estudios sobre el Mensaje Periodístico. Vol. 20, Núm. 1 (2014) 249-264. http://revistas.ucm.es/index.php/ESMP/article/viewFile/45230/42570
· Aruguete, Natalia (2017), “Agenda Setting y Framing: un debate teórico inconcluso” Más
Poder Local. ISSN: 2172-0223. Número 30, Enero 2017, pp. 36-42. https://www.academia.edu/30690873/AGENDA_SETTING_Y_FRAMING_UN_DEBATE_TE%C3 %93RICO_INCONCLUSO?email_work_card=abstract-read-more
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UNIDAD 3. La política online

Las nuevas vías de comunicación entre el ciudadano y el político. Nuevas lógicas y reglas de juego.

· Castells, Manuel (2008), “Comunicación, poder y contrapoder en la sociedad red. Los nuevos
espacios de la comunicación”. Telos, Nº 75, abril-junio, http://periodismoaplicadounsl.files.wordpress.com/2012/10/nuevos-espacios-para-la-

 HYPERLINK "http://periodismoaplicadounsl.files.wordpress.com/2012/10/nuevos-espacios-para-la-comunicacion.pdf" comunicacion.pdf
· Dader, José Luis (2020) “Ciberpolítica y ciberdemocracia”en Castromil, Anton/ Humanes,
María Luisa / García Tójar, Luis (eds.): La comunicación política en la era de la mediatización. Salamanca. Comunicación Social Ediciones.
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SEGUNDO BLOQUE: LÍDERES Y ASPIRANTES. 18 y 25 de junio.

UNIDAD 4. La comunicación olvidada.

Posicionamiento. Comunicación de oposición. Comunicando desde el Poder Legislativo. Las consultoras de comunicación

· Berrocal, Salomé (2004), “Una aproximación a la nueva retórica del líder político televisivo”
Doxa Comunicación, 2:53-67. http://doxacomunicacion.es/pdf/artculoberrocal.pdf

· D’Adamo, O. y García Beaudoux, V. (2013), “Storytelling y comunicación política: el valor de
un relato bien contado”. En: I. Crespo y J. del Rey (Eds.), Comunicación Política y Campañas

Electorales en América Latina. Buenos Aires: Biblos. 2013, pp. 55-68.

· Pemberthy, Pedro Luis (2014). “La oposición”, Forum, Revista Departamento de Ciencia Política. Número 5. Medellín. https://revistas.unal.edu.co/index.php/forum/article/view/48918
· Sánchez Galicia, (2015) Voz “posicionamiento” en ALICE, Diccionario Enciclopédico de Comunicación Política. http://www.alice-comunicacionpolitica.com/wikialice/index.php/Posicionamiento
· Zuchini, Giampaolo (1991), Voz “Oposición”, en N. Bobbio, N. Matteucci, G. Pasquino
Diccionario de Política, Siglo XXI, México, pp. 1080-1085.

Videos (y películas) recomendados para Posicionamiento

· Diván político (2016) RealPolitik Posicionamiento del candidato, Youtube https://youtu.be/O5mYbbpL2nA
· Galascio Sánchez Michael A. (2011) “El posicionamiento político”, Telde Actualidad, 3 de octubre 2011. https://www.teldeactualidad.com/hemeroteca/articulo/opinion/2011/10/03/6720.html
-The War Room https://youtu.be/pgo-qwfCFYU
-The Candidate https://youtu.be/9RTIQWXzexU
-The Ides of March https://youtu.be/y494hUO-aw8
-The Campaign https://youtu.be/k7yC0iiK7a4
-Wag The Dog https://youtu.be/CNo0BicRM8k
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Videos recomendados para Oposición

· Spots del PTS en las internas del FIT. https://youtu.be/QlNdOve860A https://youtu.be/COHP6H2u2K0
· Spots del PTS dentro del FIT para las elecciones generales. https://youtu.be/sL8SJPDr3fI https://youtu.be/r6IGyEkI8j4
Bloopers. https://youtu.be/9TxnKXLsCDc
· Spot de Margarita Stolbizer. https://youtu.be/APgl_izt-wk
· Spot de Jill Stein (“Green Party” de EEUU). https://youtu.be/gT_nDsznkb8
· Spot de John McAfee (“Libertarian Party” de EEUU). https://youtu.be/UfLz2Us4s4A
UNIDAD 5. Comunicación electoral

Comunicación en campañas electorales: las relaciones entre política y comunicación. Opinión pública y propaganda política.

· Crespo, Ismael y Carletta, Ileana (2013) “Liderazgo y estrategias de comunicación en las campañas electorales en América Latina” En: I. Crespo y J. del Rey (Eds.), Comunicación Política y Campañas Electorales en América Latina. Buenos Aires: Biblos, pp. 85-104.
UNIDAD 6. Comunicación gubernamental

Estilos de comunicación gubernamental. La comunicación del Poder Ejecutivo. Comunicación proactiva y reactiva. Storytelling.

· Amadeo, Belén (2016), “El estudio de la comunicación gubernamental. Líneas de investigación
y futuros desafíos”. Austral Comunicación, 5 (2): 155-181. http://www.austral.edu.ar/ojs/index.php/australcomunicacion/article/view/164/186

· Elizalde, Luciano y Fitz-Herbert, Arturo (2020), “La organización de la comunicación gubernamental. Problemas, contradicciones y soluciones en la comunicación gubernamental.
Estudio comparativo de casos” en Luciano Elizalde y Mario Riorda (comps.), Comunicación gubernamental, más 360º que nunca. La Crujía. Buenos Aires. Pp. 179-222.
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TERCER BLOQUE: RIESGOS. 2 y 7 de julio

UNIDAD 7. Corrupción y escándalo

Diferencias entre corrupción y escándalo. El papel de los tres actores para que haya escándalo.

UNIDAD 8. Crisis y riesgo.

La comunicación en tiempo de crisis. La comunicación del riesgo.

· Fontana, Silvia y Riorda, Mario (2020), “De eso se trata… de comunicar el riesgo de desastres”, en Luciano Elizalde y Mario Riorda (comps.), Comunicación gubernamental, más 360º que nunca. La Crujía. Buenos Aires. Pp. 129-155.
· Schroeder, Patricia y Amadeo, Belén (2020), “Comunicar la pandemia desde el gobierno uruguayo”, en Luciano Elizalde y Mario Riorda (comps.), Comunicación gubernamental, más 360º que nunca. La Crujía. Buenos Aires. Pp. 223-260.
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CUARTO BLOQUE: ELABORACIÓN DEL TRABAJO FINAL DE LA MATERIA.

Elaboración de trabajos finales grupales.

Entrega y defensa de los trabajos.

Metodología de cursada y evaluación

Las seis primeras clases se desdoblarán en dos partes: la primera parte será sincrónica y se desarrollará el marco teórico del tema a tratar. La segunda parte será práctica y asincrónica. Los alumnos deben leer previamente los textos para poder trabajarlos en aula.

En las clases de las tres primeras unidades la consigna práctica será individual y se basará en la bibliografía de turno. Esos trabajos deberán ser entregados en el transcurso de la semana y serán evaluados como parte de la nota de cursada.

En las clases de las siguientes tres unidades la consigna práctica será grupal (grupos de entre 4 y 6 personas) y deberán desarrollar breves estrategias de comunicación política aplicadas a casos a elección de los grupos. Si bien estos trabajos deben ser entregados, no serán evaluados. Están pensados como adelantos del trabajo final de la materia.

La séptima y octava clases serán asincrónicas y estarán destinadas a desarrollar una estrategia integral de comunicación política. El trabajo será grupal y constituirá la nota de trabajo final de la materia. Si bien la fecha de entrega de los trabajos finales está estandarizada, apuntaremos a finalizar la materia con el trabajo entregado de modo que no se solapen con otros trabajos finales de otras asignaturas.

