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PRESENTACION DE PROPUESTAS

1. TITULO DEL CURSO

Estrategia Digital en organizaciones de la sociedad civil

2. DOCENTE A CARGO Y EQUIPO DOCENTE

Emilia Silva

Santiago Ramayo

Victoria Cibeira
Leando Moyano

3. JUSTIFICACION - FUNDAMENTACION

El curso presenta ejes transversales de trabajo necesarios para atravesar de un modo
efectivo la transformacién digital de las organizaciones. En este sentido, se abordardn
distintas competencias y herramientas con el objetivo de que las y los asistentes no solo se
apropien de las mismas sino que tengan una mirada critica de los procesos en pos de
trabajar en base a potenciar sus objetivos.

4. OBJETIVOS

e Introduccidn al enfoque comunicacional de las organizaciones de la sociedad civil;

e Acercamiento al desarrollo, produccion y gestidon de forma estratégica del entorno
digital de una organizacion de la sociedad civil;

® Acercamiento a las nociones claves en los procesos de gestidn y desarrollo de
estrategias digitales: métricas y monitoring;

® Introduccion al uso de herramientas de disefio Adobe lllustrator. Nociones bdsicas y
estrategias de recoleccién de recursos para el armado de publicaciones.

Secretaria de Extension
Universitaria

JUBASOCIales

FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES

1/8



% UBA UBASO!

g 1821 Universidad

4 de Buenos Aires FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES

5. PROGRAMA A DESARROLLAR

e Encuentro 1: Introduccién al entorno digital de las OSC. Fundamentos y conceptos
clave. Misién de la OSC. Panorama nacional y oportunidades laborales: équé tiene
para aportar la estrategia digital a la promocidn de derechos? Introduccién al
trabajo final y propuesta de eleccion de la organizacién civil para la entrega final.

e Encuentro 2 y 3: Digital Organico: gestion y procesos. Redes sociales: écudles y por
qué?

e Encuentro 4 y 5: Gestidén de contenido: ¢COmo se piensa y ejecuta una publicacion?
¢Qué elementos debemos tener en cuenta? Texto (tono, y enfoque) - Imagen (lllus,
Canva, etc) - Video (formatos, especificidades por tipo de plataforma).

e Encuentro 6 y 7: Gestién de pauta: Administrador de anuncios en Facebook vy
campafas y leads para creaciéon de bases de datos. Presentacién de Pixel de
facebook como herramienta de campafas de remarketing. Desarrollo y analisis de
métricas;

e Encuentro 8: Introduccién al uso de la herramienta de disefio Adobe lllustrator
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7. MODALIDAD DE DICTADO

8. MODALIDAD DE EVALUACION

La evaluacion del curso consta en la presentacién de un trabajo practico donde se le
requiera al alumne que elija una organizacién de la sociedad civil para realizar una campafia
de comunicacion digital que incluya:

o Desarrollar una estrategia digital;

® Producir materiales estratégicos;

e Disefio/mejora de logo y armado de publicaciones (branding);

e Planificacidn y gestion del contenido.

9. DURACION
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9.1. Dias y horarios tentativos de dictado

Jueves de 18 a 20hs

Martes de 19 a 21hs

10. REQUISITOS MINIMOS DE INSCRIPCION

No existen requisitos minimos

CV ABREVIADO

Por cada docente, completar esta hoja copiando y pegando de forma continuada.

Santiago Ramayo

34087010

santiagoramayo88@gmail.com

1149373134

Licenciatura en Comunicacién Social

Director de Comunicacién de Cruz Roja Argentina
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Ma. Emilia Silva

35366960

silva.maemilia@gmail.com

1150514396

Licenciatura en Comunicacién Social

Responsable de Comunicacidn de la Asociaciéon de Psiquiatras
Argentinos (APSA)

Victoria Cibeira

36726916

cibeiravictoria@gmail.com

1164105639

Licenciatura en Comunicacién Social

Moyano Ridderskamp Leandro Marcelo

35203729

leandromoyano90@gmnail.com

1139109954

Comunicacion - UBA

Coordinador de Comunicacién Digital de Fundacion Huésped
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NOTAS - OBSERVACIONES
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