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PRESENTACIÓN DE PROPUESTAS
[bookmark: _heading=h.30j0zll]1. TÍTULO DEL CURSO
	Estrategia Digital en organizaciones de la sociedad civil


[bookmark: _heading=h.1fob9te]2. DOCENTE A CARGO Y EQUIPO DOCENTE
	APELLIDO Y NOMBRE
	Emilia Silva

	
	Santiago Ramayo

	
	Victoria Cibeira
Leando Moyano


[bookmark: _heading=h.3znysh7]3. JUSTIFICACIÓN - FUNDAMENTACIÓN
	El curso presenta ejes transversales de trabajo necesarios para atravesar de un modo efectivo la transformación digital de las organizaciones. En este sentido, se abordarán distintas competencias y herramientas con el objetivo de que las y los asistentes no solo se apropien de las mismas sino que tengan una mirada crítica de los procesos en pos de trabajar en base a potenciar sus objetivos.
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	· Introducción al enfoque comunicacional de las organizaciones de la sociedad civil;
· Acercamiento al desarrollo, producción y gestión de forma estratégica del entorno digital de una organización de la sociedad civil;
· Acercamiento a las nociones claves en los procesos de gestión y desarrollo de estrategias digitales: métricas y monitoring;
· Introducción al uso de herramientas de diseño Adobe Illustrator. Nociones básicas y estrategias de recolección de recursos para el armado de publicaciones. 
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	· Encuentro 1:  Introducción al entorno digital de las OSC. Fundamentos y conceptos clave. Misión de la OSC. Panorama nacional y oportunidades laborales: ¿qué tiene para aportar la estrategia digital a la promoción de derechos? Introducción al trabajo final y propuesta de elección de la organización civil para la entrega final.
· Encuentro 2 y 3: Digital Orgánico: gestión y procesos. Redes sociales: ¿cuáles y por qué? 
· Encuentro 4 y 5: Gestión de contenido: ¿Cómo se piensa y ejecuta una publicación? ¿Qué elementos debemos tener en cuenta? Texto (tono, y enfoque) - Imagen (Illus, Canva, etc) - Video (formatos, especificidades por tipo de plataforma).
· Encuentro 6 y 7: Gestión de pauta: Administrador de anuncios en Facebook y campañas y leads para creación de bases de datos. Presentación de Pixel de facebook como herramienta de campañas de remarketing. Desarrollo y análisis de métricas;
· Encuentro 8: Introducción al uso de la herramienta de diseño Adobe Illustrator
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	La evaluación del curso consta en la presentación de un trabajo práctico donde se le requiera al alumne que elija una organización de la sociedad civil para realizar una campaña de comunicación digital que incluya:
· Desarrollar una estrategia digital;
· Producir materiales estratégicos;
· Diseño/mejora de logo y armado de publicaciones (branding);
· Planificación y gestión del contenido.
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	CARGA HORARIA

	CARGA HORARIA TOTAL

	20hs

	CANTIDAD DE CLASES TOTALES

	10

	SINCRÓNICA
	ASINCRÓNICA
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