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JUSTIFICACION

Contrariamente a lo que comiUnmente se cree, comunicacidn y politica son inseparables ya
gue sin lenguaje no existe la posibilidad de producir ideas, de poner en comun intereses, de
convocar a la accion colectiva. La construccidn politica requirio desde siempre de la
construccion de simbolos dado que, como sefalaba Sergio Caletti, “entre los sujetos del
decir y los sujetos del escuchar, se juega el mundo”.

Desde este punto de partida es de donde mejor podemos comprender aquella perspectiva
tedrica que entiende que la Comunicacion Politica estd atravesada por distintas disciplinas
como las Ciencias de la Comunicacidén, la Ciencia Politica, la Sociologia, la Historia, la
Antropologia, la Economia o la Demografia. Todas estas disciplinas, lejos de debilitarla, la
estructuran y la fortalecen como una transdisciplina de alcances tedricos y practicos.

En sintonia con ello, entendemos que la Comunicacidn Politica debe ser entendida en el
seno de las interacciéon discursiva que atraviesa y constituye nuestras percepciones sobre la
realidad. El discurso politico no es un discurso representativo, no se lo puede describir como
un conjunto de enunciados que dan cuenta de una realidad, sino mds bien como una serie
de interacciones que buscan transformar a las personas y sus vinculos entre si. Los



intercambios comunicacionales, entendidos como una compleja trama de significados entre
los sujetos del habla, reproducen y transforman las relaciones sociales, producen
significados y disputan sentido; son parte, como sefiala Washington Uranga, de la lucha
simbdlica por la construccion de hegemonia.

Por estos motivos es que entendemos que la Comunicacion Politica, como campo
profesional, estd llamada a protagonizar los actuales desafios politicos que atraviesan las
democracias latinoamericanas, signadas por un escenario en el que el avance de la
ultraderecha no solo amenaza el derecho a la libre expresion, sino también una larga serie
de conquistas sociales que parecian inamovibles. La omnipresencia de las redes sociales y la
mediatizacion general de la experiencia social no hacen mas que complejizar el dificil
momento politico que atravesamos.

La comunicacién politica, entendida como una condicidon de posibilidad en la relacion que
establecen las personas a través de la palabra y de la accién, es la que permite el
advenimiento de lo comun como horizonte de aspiraciones, la construccion de un futuro que
aun no existe, un futuro que puede ser imaginado y construido de manera democrdatica e
igualitaria, manteniendo vivos los acuerdos, asi como posibilitando la tramitacion politica de
los desacuerdos.

Frente a la situacion esbozada y los desafios planteados, la diplomatura de Comunicacién
Politica se propone brindar los conocimientos tedricos y practicos necesarios para pensar,
planificar y ejecutar estrategias de Comunicacién Politica desde la sociedad civil, asi como
también desde distintas areas de gobierno y campanias electorales.

Estamos convencidos de que las y los profesionales de la Comunicacién Politica estan
llamados a dotarse de una base conceptual sdlida respecto de las ciencias de la
comunicacion, la teoria politica, la democracia, el espacio publico y la produccién social de
significaciones; asi como también a profundizar sus conocimientos sobre las metodologias
de la investigacién social, la planificacidon estratégica de la comunicacién y los saberes que
orientan la producciéon de productos comunicables.

ESTRUCTURA
La carga horaria de la Diplomatura es de 128 horas distribuidas en 6 Médulos de 22 horas en
promedio con un régimen presencial. La duracién total de la cursada sera de 5 meses entre

abril y agosto de 2024 con un Trabajo Integrador Final (TIF) como forma de evaluacion.

CONTENIDOS



Modulo I. Teorias de la politica y la comunicacion. Teoria politica contemporanea y ciencias
de la comunicacién. El Estado, el espacio publico y la democracia. El sistema politico
argentino y el sistema electoral. Carga Horaria: 20 (horas).

Modulo Il. La investigacion social. Principales conceptos sobre la investigacién social y los
estudios de la opinidn publica. Las metodologias de la investigacién social y de la opinidn
publica: los estudios criticos, las etnografias, las encuestas, los focus group y la ciencia de
datos. Carga Horaria: 20 (horas).

Mddulo lll. Estrategias y planificacidon de la comunicacidn politica. Principales nociones de la
comunicacion politica. Las estrategias de comunicacion politica y la planificacién de las
campafas electorales, la gestién de gobierno y la comunicacién institucional. Carga Horaria:
16 (horas).

Modulo IV. La produccién en comunicacién politica. La marca politica, el mensaje y el
metamensaje. Los equipos de trabajo, el audiovisual y las redes sociales. Los medios de
comunicacion y las redes sociales. Los medios, los periodistas y la politica. Las redes sociales
y la politica 2.0. La publicidad en redes, la segmentacién y microsegmentacion. La ética
profesional y el derecho a la comunicacién como desafios de la comunicacién politica. Carga
Horaria: 16 (horas).

Médulo V. La comunicacidn de cercaniay el activismo social. La comunicacion de cercania 'y
la comunicacion presencial: actos, eventos y actividades. La comunicacién politica, el
activismo social y el artivismo. Carga Horaria: 16 (horas).

Modulo TIF. Para la aprobacion del trabajo es necesario realizar de manera auténoma un
Trabajo Integrador Final - TIF en el que las y los estudiantes, en grupos de hasta 5 personas,
sean capaces de presentar un plan de comunicacion politica para llevar adelante una
campafia electoral o una politica publica. Carga Horaria: 40 (horas).

Carga horaria: 128 h.

REQUISITOS DE PERMANENCIA Y APROBACION

Aprobacion de Trabajo Integrador Final (TIF).
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Materiales de consulta

Profesores invitados 2021:
https://www.voutube.com/playlist?list=PLafGfyZDf6 InFDEhM7f37AC2cZwmp6knj



https://www.youtube.com/playlist?list=PLafGfyZDf61nFDEhM7f37AC2cZwmp6knj

Profesores invitados 2022:

https:

outube.com

Profesores invitados 2023:

https:

www.voutube.com

CRONOGRAMA DE CLASES TEORICAS

laylist?list=PLafGfyZDf61nujJdQEIEFI932AKuRW1uE

laylist?list=PLafGfyZDf61kNcOVBdal-lzuwz09QPwi9

Luis Cuneo

Hor
as
Moddulo Eje Tema Fecha Docentes de
clas
e
Moédulo | | Teorias de la | Clase Inaugural 12/4/2024 | Washington 20
Profesor a | politica y Ia Uranga hs
cargo: comunicacio
n.
Teorias de la | 19/4/2024 | Abelardo
comunicacion Vitale
politica
Teoria politica | 26/4/2024 Luciano
contempordanea Nosetto
Actualidad de la | 3/5/2024 Maria
democracia Esperanza
argentina y Casullo
latinoamericana
Historia de las | 10/5/2024 | Yair Cybel/
campafas Lucas
electorales Zalduendo/



https://youtube.com/playlist?list=PLafGfyZDf61nujJdQEIEFI932AKuRW1uE
https://www.youtube.com/playlist?list=PLafGfyZDf61kNc0VBdaL-Izuwz09QPwi9

Modulo

Profesor a
cargo:

La
investigacién
social

Teorias de la
investigacién social

Metodologias
cuantitativas de la
investigacién social

Las  metodologias
cualitativas de la
investigacién social

La ciencia de datos

El analisis del
discurso politico

17/5/2024

24/5/2024

31/5/2024

7/6/2024

14/6/2024

Yamila
Gomez

Manuel
Hernandez/
Diego
Villanueva

Shila
Vilker

Hernan
Vanoli/lvan
Recalde/
Micaela
Zapata/
Emiliano Flores

Maria Paula
Onofrio/
Mariana

Gomez Triben

20
hs




Maodulo lll | Estrategias y | Planificacion y | 21/6/2024 | Juan 16
planificaciéon | estrategias de las Courel/Mario hs
Profesora | de la | campaiias Riorda o
a cargo: comunicacié | electorales. Cataldn
n politica
Planificacion 28/6/2024 | Juan
estratégica de |Ia Cancelli
comunicacion
institucional
Planificacion 5/7/2024 Jesica
estratégica de |Ia Rey
comunicacion de
gobierno
Planificacion 12/7/2024 | Virginia
estratégica de |Ia Pascual
comunicacion local
Moédulo IV | La El disefio en la | 19/7/2024 | Gustavo 16
produccién comunicacion Wald hs
Profesora | en la | politica
a cargo: comunicacio
n politica
Discurso politico y | 26/7/2024 | Andrea
narrativa de Mallimaci
gobierno.
Las redes sociales, la | 2/8/2024 Maga
comunicacion y la Chirom
politica 2.0
Etica, democracia y | 9/8/2024 Diego de
derecho a la Charras/
comunicacion Dolores

Guichandut




MdduloV | Las nuevas | EIl streaming y el | 16/8/2024 | Pedro 16
plataformas y | activismo social Rosenblat vy | hs
Profesor a | el activismo Diego
cargo: social Abatecola
Comunicacion, 23/8/2024 Pedro
militancia y estéticas Saborido y
populares Colectivo
Indisciplinadxs
Comunicacion, 30/8/2024 | Julia Mengolini
periodismo y y Federico
creaciéon de Vazquez
comunidades
Comunicacién y 6/9/2024 | Chino Sanjurjo,
activismo social Fernando
Gonzalez
Ojeada y San
Spiga
Taller de | Taller de | Taller Taricco, Victor; | 40
elaboracio | elaboracién Vitale, hor
n TIF de Abelardo; as
Profesore | estrategias Perez Almansi,
sacargo: | de Fernando;
A definir comunicacio GOmez Triben

n politica

Mariana; Rolfi,
Beatriz; Lucas
Zalduendo;
Onofrio, Maria
Paula; Cybel,
Yair; Barreto,
Facundo;
Miraglio,
Santiago; Diaz
Velez Julieta y
Espdsito
Martina.




Actividad
de cierre

Actualidad de
comunicacion
politica

la

Fecha
definir

a

Mario Riorda,
Juan  Courel,
Ignacio
Ramirez,
Daniela
Barbieri, Otra
Compaiera.




