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Comunicacion politica y comunicacion audiovisual

2. DOCENTE A CARGO Y EQUIPO DOCENTE

APELLIDO Y NOMBRE

Docente Titular Matias Eduardo Mera

Docente Adjunto Francisco Julidn Pellegrini

3. JUSTIFICACION - FUNDAMENTACION

La explosién de las redes sociales, en el marco de una sociedad sobreinformada,
convirtieron a los contenidos audiovisuales en el pilar fundamental de la
comunicacion politica. Pero la historia de la industria audiovisual antecede en mas de
un siglo a esta dinamica presente. Entender las reglas de juego de esta industria, su
organizacion y sus demandas a la hora de generar contenidos, requiere una
sapiencia en la produccion que nos permita optimizar la transmisién de nuestras

ideas de acuerdo a nuestros recursos y necesidades.

4. OBJETIVOS

Establecer una vision clara de los actores que juegan a la hora de producir
contenidos audiovisuales. Que los participantes puedan entender y asimilar a
su forma de trabajo, todo el recorrido necesario para llevar una idea, del papel
a la pantalla. Dotar a los alumnos de una visidén acabada de la industria
audiovisual y sus reglas de juego a la hora de generar contenidos relativos a la
comunicacion politica.

5. PROGRAMA A DESARROLLAR

Objetivos
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1)Introduccién al curso. Presentacion los participantes y docentes,
expectativa. Explicacion de la modalidad y programa. La comunicacion politica
en la historia. Desarrollo de la disciplina. Referentes de la materia. Evolucion de las
diferentes plataformas: La tv, la radio, la prensa grafica y el mundo digital.
Campanas que hicieron historia y revolucionaron el mundo de la compol

2)Tipos de contenidos audiovisuales. Testimonial y spot de propaganda en
formato publicitario. Campafas digitales. Diferentes formatos y contenidos para
redes segun el objetivo planteado.

3)La idea a transmitir. Planteo de nuestro objetivo de campana. La construccién del
mensaje y el desarrollo de la idea. La adaptacion de nuestra idea a la produccién
audiovisual. Los requerimientos técnicos segun el medio a transmitir.
Recomendaciones generales acerca del trabajo con el cliente y su equipo.

4) Diseno grafico. La construccion de la marca. Desarrollo de logo, isologo y
tipografia. ¢ Qué es un branding?. Aplicacion de marca. Biblia de marca. Trabajo con
el disefiador grafico. Formatos de piezas graficas. Docente invitada: Lucia Rosales

5) Fotografia: Foto informal/formal. Lentes. locaciéon. Maquillaje. Tipos de foto.
Como trabajar con candidatos. Docente invitada: Elor trincheri

6) Imagen y video IA. Estructuras de prompting. Herramientas utiles de IA
generativa y casos de estudio. Personalizaciéon y entrenamiento de modelos.

7)La pre, produ y post produccion del contenido audiovisual. Guién y desglose.
Areas y departamentos que intervienen en el proceso de produccion: Direccion,
produccion, arte, vestuario, maquillaje, direccién de fotografia, equipamiento y
locaciones. Adaptacion y optimizacion de las areas de la produccion segun nuestros
recursos disponibles. El presupuesto.

8) La produccién audiovisual: El dia de rodaje. Plan de rodaje y story borad. Company
move. Recursos para la optimizacion del rodaje. Funcionamiento de las areas de la
produccion en el rodaje. Set, estudio y exteriores. Presupuesto y cierre presupuestario.
Post produccién. Trabajo en una isla de edicion. Tiempos de edicién. Montaje, edicion y
musica original. Bancos de imagenes y musica. Tipos de recursos y derechos de musica e
imagen. Correccion de color. Tipo de exports segun plataforma. La correccion de color.
Entregas, ajustes y devoluciones. La validacion final con el cliente.

9) Texto y sonido IA. Herramientas IA como disparadores para generar guiones e
ideas de proyectos comunicacionales. Sonidos y canciones hechas con IA.
Entrenamiento de voces.
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10)Conclusiones finales. Exposicion del trabajo practico. Evaluacion colectiva de
los diferentes proyectos realizados. Devolucion a cargo del docente.
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7. MODALIDAD DE DICTADO

PRESENCIAL VIRTUAL SEMI-PRESENCIAL

X
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8. MODALIDAD DE EVALUACION

Un trabajo practico integrador final.

9. DURACION
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