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Comienzo: 4 de abril 2025. 

Finalización: 15 de agosto 2025. 

 

JUSTIFICACIÓN 

 

Contrariamente a lo que comúnmente se cree, comunicación y política son consustanciales, 

ya que sin lenguaje no existe la posibilidad de producir ideas, de poner en común intereses, 

de convocar a la acción colectiva. La construcción política requiere desde siempre de la 

construcción de símbolos, dado que, como señala Sergio Caletti (2006), “entre los sujetos 

del decir y los sujetos del escuchar, se juega el mundo”.     

 

Desde este punto de partida es de donde mejor podemos comprender aquella perspectiva 

teórica que entiende que la Comunicación Política está atravesada por distintas disciplinas 

como las Ciencias de la Comunicación, la Ciencia Política, la Sociología, la Historia, la 

Antropología o la Economía. Todas estas disciplinas, lejos de debilitarla, la estructuran y la 

fortalecen como una transdisciplina de alcances teóricos y prácticos concretos para la 

práctica política. 

 

En sintonía con ello, creemos que la Comunicación Política debe ser entendida en el seno de 

las interacciones discursivas que atraviesan y constituyen nuestras percepciones sobre la 

realidad. El discurso político no es un discurso representativo, no se lo puede describir como 

un conjunto de enunciados que dan cuenta de una realidad, sino más bien como una serie 



de interacciones que buscan transformar a las personas y sus vínculos entre sí. Los 

intercambios comunicacionales, entendidos como una compleja trama de significados entre 

los sujetos del habla, reproducen y transforman las relaciones sociales, producen 

significados y disputan sentido; son parte,  como señala Washington Uranga (2001), de la 

lucha simbólica por la construcción de hegemonía.   

 

Por estos motivos es que entendemos que la Comunicación Política, como campo 

profesional, está llamada a protagonizar los actuales desafíos políticos que atraviesan las 

democracias latinoamericanas, signadas por un escenario donde la ultraderecha ya no 

representa una amenaza, sino que antes bien una urgente realidad. La omnipresencia de las 

redes sociales y la mediatización general de la experiencia social no hacen más que 

complejizar el difícil momento político que atravesamos. 

 

La comunicación política, entendida como una condición de posibilidad en la relación que 

establecen las personas a través de la palabra y de la acción, es la que permite el 

advenimiento de lo común como horizonte de aspiraciones, la construcción de un futuro que 

aún no existe, un futuro que puede ser imaginado y construido de manera democrática e 

igualitaria, manteniendo vivos los acuerdos, así como posibilitando la tramitación política de 

los desacuerdos. También puede ser motor de todo lo contrario a esto. 

 

Frente a la situación esbozada y los desafíos planteados, la diplomatura de Comunicación 

Política se propone brindar los conocimientos teóricos y prácticos necesarios para pensar, 

planificar y ejecutar estrategias de Comunicación Política desde la sociedad civil, así como 

también desde distintas áreas de gobierno o partidos políticos. 

 

Estamos convencidos de que las y los profesionales de la Comunicación Política están 

llamados a dotarse de una base conceptual sólida respecto de las ciencias de la 

comunicación, la teoría política, la democracia, el espacio público y la producción social de 

significaciones; así como también a profundizar sus conocimientos sobre las metodologías 

de la investigación social, la planificación estratégica de la comunicación y los saberes que 

orientan la producción de productos comunicables. 

 

En este sentido, la propuesta pedagógica pretende, desde una mirada crítica y un enfoque 

transdisciplinario, la elaboración de proyectos con incidencia en los escenarios actuales; con 

base en el trabajo grupal, el debate y el intercambio entre pares. Asimismo, busca ser un 

espacio de reflexión y construcción de conocimiento y de saberes en el campo de las 

ciencias sociales en general, y de la comunicación política en particular. 

 

 

ESTRUCTURA 

 



La carga horaria de la Diplomatura es de 128 horas distribuidas en 4 módulos más un 

módulo transversal de acompañamiento a la realización del Trabajo Integrador Final (TIF). La 

duración total de la cursada será de 5 meses entre abril y agosto de 2025, siendo el TIF el 

mecanismo de evaluación y aprobación. 

 

CONTENIDOS 

 

Módulo I. Teorías de la  política y la comunicación. Teoría política contemporánea y ciencias 

de la comunicación. El Estado, el espacio público y la democracia. El sistema político 

argentino y el sistema electoral. El avance de las nuevas derechas en el continente. Carga 

horaria: 16 (horas). 

 

Módulo II.  La investigación social. Principales conceptos sobre la investigación social y los 

estudios de la opinión pública. Las metodologías de la investigación en la opinión pública: las 

encuestas, los focus group y la ciencia de datos. Carga horaria: 16 (horas). 

 

Módulo III. Estrategias y planificación de la comunicación política. Principales nociones de 

la comunicación política. Las estrategias de comunicación política y la planificación de las 

campañas electorales, la gestión de gobierno y la comunicación institucional. Carga horaria: 

16 (horas). 

 

Módulo IV. La producción en comunicación política. La marca política, el mensaje y el  

metamensaje. Los equipos de trabajo, el audiovisual y las redes sociales. Los medios de 

comunicación y las redes sociales. Los medios, los periodistas y la política. Las redes sociales 

y la política 2.0. La publicidad en redes, la segmentación y microsegmentación. La ética 

profesional y el derecho a la comunicación como desafíos de la comunicación política. Carga 

horaria: 16 (horas). 

 

Módulo TIF. Para la aprobación del trabajo es necesario realizar de manera autónoma un 

Trabajo Integrador Final - TIF en el que las y los estudiantes, en grupos de hasta 5 personas, 

sean capaces de presentar un plan de comunicación política para llevar adelante una 

campaña electoral o una política pública. Carga horaria: 64 (horas).  

 

Carga horaria: 128 h. 

 

REQUISITOS DE PERMANENCIA Y APROBACIÓN 

 

Aprobación de Trabajo Integrador Final (TIF). 

 

Asistencia al 80% de las clases del Taller de TIF. 

 



 

 

 

 

 

CRONOGRAMA DE CLASES TEÓRICAS 

 

 

Módulo  Eje Tema Fecha Docentes 

Hor
as 
de ​
clas
e 

Módulo I 
Profesor a 
cargo:  

Teorías de la  
política y la 
comunicació
n. 

Clase inaugural 
 
 
 
Actualidad de la 
democracia 
argentina y 
latinoamericana 
 
 
Teoría política 
contemporánea 
 
 
Teorías de la 
comunicación 
política 
 
 
 
 
 

4/4/2025 
 
 
 
11/4/2025 
 
 
 
 
 
25/4/2025 
 
 
 
 
2/5/2025 
 
 
 
 
   

Eduardo ​
Rinesi 
 
 
Alejandro 
Grimson  
 
 
 
 
Luciano 
Nosetto 
 
 
 
Abelardo 
Vitale 

16h
s 

      



Módulo II 
 
Profesor a 
cargo:  
 
 

La 
investigación 
en opinión 
pública 

Metodologías de la  
investigación en 
comunicación 
 
 
Metodologías 
cuantitativas de la 
investigación social 
 
 
 
 
Metodologías 
cualitativas de la 
investigación social 
 
 
 
La ciencia de datos y 
la inteligencia 
artificial 
 
 
 

9/5/2025 
 
 
 
 
16/5/2025 
 
 
 
 
 
 
23/5/2025 
 
 
     
 
 
30/5/2025 

Ianina ​
Lois​
 
 
​
Manuel 
Hernández / 
Diego 
Villanueva 
 
 
 
Shila ​
Vilker 
 
 
 
 
Flavia ​
Costa 

16 
hs 

      



Módulo III 
 
Profesora 
a cargo: 
 

Estrategias y 
planificación 
de la 
comunicació
n política​
​
 

Planificación y 
estrategias de las 
campañas 
electorales. 
 
 
Planificación  
estratégica de la 
comunicación de 
gobierno 
 
 
Planificación 
estratégica de la 
comunicación 
institucional 
 
 
Planificación 
estratégica de la 
comunicación local 
 

 6/6/2025 
 
 
 
 
 
13/6/2025 
 
 
 
 
 
4/7/2025 
 
 
 
 
 
11/7/2025 
 
 
 
 
 
 

Juan Courel 
​
 
​
 
​
Jesica ​
Rey 
 
 
 
 
Juan  
Cancelli 
 
 
 
 
Vicente Linares 

16 
hs 

      
Módulo IV 
 
Profesora 
a cargo: 
 

La 
producción 
en la 
comunicació
n política 

El diseño en la 
comunicación 
política 
 
 
Discurso político y 
narrativa de 
gobierno. 
 
 
Las redes sociales, la 
comunicación y la 
política 
 
 
Ética, democracia y 
derecho a la 
comunicación 

18/7/2025 
 
 
 
 
25/7/2025 
 
 
 
 
1/8/2025 
 
 
 
 
8/8/2025 
 
 
 
   ​
 

Gustavo ​
Wald 
 
 
 
Julieta 
Wainsgold 
 
 
 
Malena ​
Dip 
 
​
 
Diego de 
Charras 

16 
hs 



      
 Conferencia 

de cierre 
Los desafíos de la 
comunicación 
política en Argentina 
 
 
 
 
 
 
 

 15/8/2025 
 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 

Invitados a 
confirmar 

 
 

      
Taller de 
elaboració
n TIF 
Profesore
s a cargo: 
A definir  

Taller de 
elaboración 
de 
estrategias 
de 
comunicació
n política 

Taller  Taricco, Victor; 
Vitale, 
Abelardo; 
Perez Almansi, 
Fernando; 
Gómez Triben 
Mariana; Rolfi, 
Beatriz; Lucas 
Zalduendo; 
Onofrio, María 
Paula; Cybel, 
Yair; Barreto, 
Facundo;  

64 
hor
as 
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Materiales de consulta  

 

Profesores invitados 2021: 

https://www.youtube.com/playlist?list=PLafGfyZDf61nFDEhM7f37AC2cZwmp6knj 

 

 

Profesores invitados 2022:  

https://youtube.com/playlist?list=PLafGfyZDf61nujJdQEIEFI932AKuRW1uE 

 

  

Profesores invitados 2023:  

https://www.youtube.com/playlist?list=PLafGfyZDf61kNc0VBdaL-Izuwz09QPwi9 

 

 

Profesores invitados 2024: 

https://youtube.com/playlist?list=PLafGfyZDf61nLFCA8THePClmGsXxb1DmH&si=9fxKxKsmt

Yv449Sv 

 

https://www.youtube.com/playlist?list=PLafGfyZDf61nFDEhM7f37AC2cZwmp6knj
https://youtube.com/playlist?list=PLafGfyZDf61nujJdQEIEFI932AKuRW1uE
https://www.youtube.com/playlist?list=PLafGfyZDf61kNc0VBdaL-Izuwz09QPwi9
https://youtube.com/playlist?list=PLafGfyZDf61nLFCA8THePClmGsXxb1DmH&si=9fxKxKsmtYv449Sv
https://youtube.com/playlist?list=PLafGfyZDf61nLFCA8THePClmGsXxb1DmH&si=9fxKxKsmtYv449Sv

