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PRESENTACION DE PROPUESTAS

1. TITULO DEL CURSO

Comunicacién en tiempos de plataformas: herramientas para las Industrias Culturales y

Creativas: La comunicacidon como eje estratégico y diferenciador en el desarrollo de campanas
de Prensa y Comunicacidn de los distintos sectores culturales y creativos: musica, teatro,
audiovisual, videojuegos y contenidos para plataformas.

2. DOCENTE A CARGO Y EQUIPO DOCENTE

APELLIDO Y NOMBRE
Docente Titular Cardoso Maria Lucrecia
Docente Adjunto Direse Ariel

3. JUSTIFICACION - FUNDAMENTACION

Las industrias culturales -audiovisual, musica, artes escénicas, videojuegos y streaming-
representan no solo un motor simbélico y de produccién de sentido, sino un sector econémico
estratégico: en Argentina, generan mas del 2,5% del PBlI y emplean a cientos de miles de
trabajadores y trabajadoras. Por estos motivos resulta indispensable abordar las diferentes
perspectivas que conforman estos sectores de la industria cultural, para lograr un
conocimiento integral que otorgue nuevos saberes, herramientas y enfoques que fortalezcan
e impulsen practicas concretas que se destaquen en este campo cada vez mas competitivo y
desafiante.

Con esa intencidn, este curso aborda las particularidades de la comunicacién en cinco sectores
clave de las industrias culturales, analizando sus cadenas de valor, estrategias de prensa y

medios, y planificaciéon de proyectos comunicacionales.
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Esta propuesta estd dirigida a estudiantes, profesionales de la comunicacion, la cultura, las
artes, la tecnologia y el disefio, emprendedores/as y publico en general que desee actualizarse,

profesionalizarse o reconvertirse en un entorno laboral en permanente cambio.

4. OBJETIVOS

Objetivo general:

° Reconocer las particularidades de los sectores de la industria cultural audiovisual,
musical, escénica, de videojuegos y streaming, para desarrollar estrategias de comunicacion
efectivas que se destaquen dentro de las respectivas dreas, en un campo cada vez mas

competitivo.

Obijetivos especificos:

e Comprender las dindmicas de comunicacién en las industrias audiovisual, musical,
escénica, de videojuegos y streaming.

¢ |dentificar las particularidades de cada sector en términos de produccién, distribuciény
consumo.

e Desarrollar habilidades para planificar y ejecutar estrategias de comunicacién efectivas

en cada industria.

5. PROGRAMA A DESARROLLAR

Unidad I - Perspectivas de las Industrias Culturales

Masterclasses: Encuentros con referentes de cada sector de la industria cultural
(audiovisual, musical, escénica, de videojuegos y streaming), que compartiran sus
experiencias y desafios. Modalidad sincrdnica. Duracién 3 hs. por clase (Total 15hs)

Unidad Il - Introduccidn a las Industrias Culturales

Contextualizacion y analisis de las caracteristicas comunes y diferencias entre los sectores.
Modalidad asincrdnica. Duracién 3 hs. por clase (Total 6hs)
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Unidad Ill - Cadena de Valor en las Industrias Culturales

Estudio de los procesos de produccidén, distribucién y consumo en cada industria. Modalidad
asincronica. Duracidn 2 hs. por clase (Total 6hs)

Unidad IV - Comunicacidn, Prensa y Medios Especializados

Estrategias y canales de comunicacidn especificos de cada sector. Modalidad asincrénica.
Duracion 2 hs. por clase (Total 4hs)

Unidad V - Desarrollo de Proyectos y Planificacion Comunicacional

Herramientas para disenar y gestionar proyectos de comunicacién en las industrias
culturales. Modalidad asincrénica. Duracidn 3 hs. por clase (Total 3hs)

Unidad VI - Practica Final

Elaboracién y presentacién de un plan de comunicaciéon para un proyecto cultural.
Modalidad sincrénica. Duracion 3 hs. por clase (Total 6hs)
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7. MODALIDAD DE DICTADO

VIRTUAL

X
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8. MODALIDAD DE EVALUACION

JUBAGSOCIALES

Facultad de Ciencias Sociales

80% de asistencia.

Instancia de evaluacién obligatoria: presentacién y aprobacién de proyecto final integrador y

9. DURACION

9.1. Dias y horarios tentativos de dictado

Martes 18a21
Miércoles 10a13
Jueves 18a21
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10. REQUISITOS MiINIMOS DE INSCRIPCION

Personas mayores de 16 afios interesadas en la comunicacion y las industrias culturales. No
se requieren conocimientos previos especificos, aunque se valorard experiencia o formacién
en comunicacion, disefio, produccién cultural o afines.
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