UBA JUBASOCIales

1821 Univers[dad FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES
de Buenos Aires

PRESENTACION DE PROPUESTAS

1. TITULO DEL CURSO

Comunicacién y Ambiente

2. DOCENTE A CARGO Y EQUIPO DOCENTE

(Completar una linea por cada Docente)

Tobi, Ximena

Azcona, Maria Sol

3. JUSTIFICACION - FUNDAMENTACION

(ABSTRACT/RESUMEN: Describa la propuesta en 10 lineas)

La relacién del ambiente con la comunicacion ha cobrado relevancia al calor de una triple crisis
ambiental, climatica vy civilizatoria. EI cambio climatico, los incendios, las inundaciones y la
desaparicion de especies, entre otros, nos ubican en un escenario que demanda cambios
urgentes, al mismo tiempo que abundan los discursos negacionistas. Ante este escenario, los
comunicadores encuentran la oportunidad de trabajar e intervenir sobre un tema de interés,
y al mismo tiempo, un desafio dado que requiere el conocimiento de temas y enfoques que,
dificilmente, son abordados en profundidad.

4. OBJETIVOS

Con este curso buscamos formar y empoderar a futuros profesionales y comunicadores en el
ejercicio responsable y transformador de la comunicacidon ambiental.
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El comunicador social es una pieza clave de la sensibilizacion e informacién ambiental. Es
fundamental la labor de construir mensajes y estrategias de intervencion que colaboren a la
transformacién de paradigmas y habitos mas responsables y de cuidado. Tanto quienes se
desempefian en el ambito periodistico como quienes disefian campafias institucionales y/o
publicitarias necesitan reflexionar sobre la complejidad de lo ambiental para ser capaces de
comunicarlo informadamente y respetando su multidimensionalidad.

Comunicar lo ambiental requiere adoptar un abordaje sistémico, que pone en tension las
l6gicas de fragmentacidn y especializacion que organizan nuestra cultura actualmente.

En ese contexto, los participantes de este curso aprenderan a:

e Entender la complejidad de lo ambiental, sus dimensiones y los distintos problemas
ambientales que existen tanto en la Argentina como en el mundo.

e Adoptar una mirada no antropocéntrica de los fendmenos sociales y naturales.

e Encuadrar un fendmeno ambiental de manera sistémica para entender las relaciones
que lo generan y lo sostienen y comunicar e intervenir al respecto.

5. PROGRAMA A DESARROLLAR

CLASE 1 - De qué hablamos cuando hablamos de comunicacion

Presentacién de los participantes, explicacidn de la dindmica del curso.

Comunicar no es informar, es producir sentido a diario. La dimensidn social de la produccién
de sentido. Los sentidos que se ponen en juego en los proyectos ambientales. Ideas fuerza,
publicos y marcos interpretativos.

CLASE 2 - Ambiente, crisis ambiental y civilizatoria.
Sociedad-naturaleza una relacidn construida en el tiempo. Narrativas y representaciones
gue moldean nuestro mundo. Distopia y futuros posibles.

CLASE 3 - Lineamientos comunicacionales para el cambio de hdbitos
Cdémo trabajar desde la comunicacién en programas de adaptacion y mitigacion del cambio
climatico, para proponer un cambio de habitos.

CLASE 4 - Comunicacion Estratégica

Deconstruyendo la comunicacién sobre el ambiente. Herramientas para desarrollar una
estrategia de comunicacidon ambiental. Ejemplos de comunicacidon estratégica y alternativas
de sustentabilidad.

CLASE 5 - Presentacion grupal de temas de trabajo elegidos
A partir de los conceptos trabajados en las clases anteriores, los equipos de estudiantes
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presentaran ideas de trabajos de comunicacidn o intervencién en el ambiente, sobre los que
les interesa hacer el trabajo final del curso.

CLASE 6 - ¢Qué es lo que hay que cambiar?
¢Qué es y como comunicar el Cambio Climatico? Obstdculos y oportunidades de comunicar
el CC. Estudios de percepcidn, qué piensan los argentinos sobre el CC.

CLASE 7 - Residuos, la cultura del descarte

Cultura del consumo. Discurso publicitario y roles aspiracionales. Necesidad y deseo.
Durable vs descartable. Cédigos del consumo sustentable hoy. Hacia una ética de lo
suficiente.

CLASE 8 - Biodiversidad, la trama de la vida
Qué es la biodiversidad, sus dos dimensiones. Especies nativas vs. exdticas invasoras.
Ejemplos de comunicacidn de EEI.

CLASE 9 - Barreras culturales para el cambio de hdbitos

Por qué, conociendo la crisis ambiental que vivimos, las personas, las instituciones y los
gobiernos generan cambios tan lentamente. Estudio de caso: la transicién energética como
transicion cultural.

CLASE 10 - Presentacion grupal de avances de trabajos y cierre del curso
Presentacién de los avances de los trabajos de comunicacidn y ambiente de cada equipo.
Puesta en comun y discusion.

6. BIBLIOGRAFIA

BIBLIOGRAFIA DE LAS CLASES
-Aizen, Mariana; Assefh, Pllar; Rocha, Laura (2022), (Re)calientes, Siglo XXI Editores.
-Atwood, Margaret (2023), Cuestiones candentes, Salamandra Narrativa.

-Azcona, Maria Sol (2022), Estrategia Nacional de Educacion Ambiental Integral, Ciudad
Autonoma de Buenos Aires, Ministerio de Ambiente y Desarrollo Sostenible de la Nacion.

-Massoni Sandra (2007) “Tres movimientos y siete pasos para comunicar estratégicamente”
en Estrategias. Los desafios de la comunicacion en un mundo fluido, Santa Fé, Argentina,

Homo Sapiens Ediciones.

-Svampa, Maristela y Viale Enrique (2021), E/l colapso ecosistémico ya llegd, Siglo XXI Editores.
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-Tobi, Ximena (2023) Comunicacién para la transicion energética, en Centro de Tecnologias
Ambientales de la Facultad de Ingenieria de UNICEN. (2023). Transicion energética:
escenarios a 2050 para la Argentina. Posibles implicancias socioeconédmicas y
socioambientales, y primeros pasos para la transicion. FARN.

-Tobi, Ximena (2023) Lineamientos para un plan comunicacional para la transformacion de
habitos, Dadon J. y Fevre R. (editores) Gestion Ambiental Metropolitana, Grupo de Estudios
Costeros (GEC), FADU-UBA.

-Tobi, Ximena (2020): “Una mirada comunicacional sobre la practica de separacion de
residuos”, en Suarez, Francisco y Schamber, Pablo (comps): Recicloscopio VI, Editorial
Universidad de General Sarmiento.

-Williams, Florence (2018) La dosis natural, Ciudad Autdénoma de Buenos Aires, Paidds.

BIBLIOGRAFiA COMPLEMENTARIA
-Abram, David (2021), Devenir Animal. Una cosmologia terrestre, Editorial Sigilo.
-Barrutti, Soledad (2013) Malcomidos, Ciudad Auténoma de Buenos Aires, Planeta

-Descola, Philipe (2011) “Mas alld de la naturaleza y cultura”, en Montenegro, L. (ed)
Naturaleza y Cultura. Aproximaciones a propdsito de bicentenario de la independencia de
Colombia, Bogota, Jardin Botanico de Bogota José Celestino Mutis, Centro de Investigacién y
Desarrollo Cientifico.

-Klein, Naomi (2015) Esto lo cambia todo, Ciudad Autdnoma de Buenos Aires, Paidos.

-Merlinsky, Gabriela comp (2013) “La espiral del conflicto. Una propuesta metodoldgica para
realizar estudios de caso en el analisis de conflictos ambientales” en Cartografias del
conflicto ambiental en Argentina, Ciudad Auténoma de Buenos Aires, Fundacion CICCUS.

-Inventario Nacional de Gases de Efecto Invernadero (2023) Ministerio de Ambiente y
Desarrollo Sustentable de la Nacién, recuperado en:
https://ciam.ambiente.gob.ar/images/uploaded/recursos/371/Booklet INGEI 2020.pdf

-Informe del Estado del Ambiente 2017 (2022), Secretaria de Ambiente y Desarrollo
Sustentable de la Nacion recuperado en: https://informe.ambiente.gob.ar/
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7. MODALIDAD DE DICTADO

Marcar con una X.

PRESENCIAL VIRTUAL SEMI-PRESENCIAL

X

8. MODALIDAD DE EVALUACION

Trabajo en equipo sobre un aspecto ambiental abordado desde Ia
comunicacion/intervencidon comunicacional.

9. ELEMENTOS NECESARIOS PARA EL DICTADO DEL
CURSO

Indicar las clases en las que sera utilizado

Los estudiantes deberan contar con la posibilidad de acceder a Google Classroom y una
conexion a internet que les permita conectarse con a las clases via Zoom y/o Meet, con
camara y micréfono encendidos.

10. DURACION, DIAS Y HORARIOS PROPUESTOS

Inicia: 19/08
Finaliza: 21/10

Horario: martes de 18:00 a 20:00 hs

10.1. DURACION

Los cursos seran de un minimo de cuatro clases y un maximo de doce. Excepcionalmente podran

dictarse cursos de una duracién mas larga.
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10.1. CRONOGRAMA

Incluido en el punto 5.

11. REQUISITOS MIiNIMOS DE INSCRIPCION

(Indique si se estableceran criterios de inscripcion particulares para esta propuesta de curso)

Cualquier persona con interés en trabajar sobre las tematicas del curso puede inscribirse.
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