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Clases teodricas: viernes de 17 a 19 h.
Clases practicas presenciales: viernes de 19 a 21 h.

Clases practicas virtuales: sabado de 11 a 13 h.

Comienzo: Viernes 17 de abril de 2026.
Finalizacion: Viernes 4 de septiembre de 2026.

JUSTIFICACION

La comunicacion y la politica constituyen dimensiones inseparables de la vida
social: no es posible pensar la construccion politica sin considerar los procesos
simbodlicos, discursivos y mediaticos a través de los cuales se producen sentidos, se

configuran identidades colectivas y se disputan interpretaciones sobre la realidad.

En este marco, la Comunicacién Politica se configura como un campo
transdisciplinario que articula aportes de las ciencias de la comunicacion, la ciencia

politica, la sociologia, la historia y otras disciplinas de las ciencias sociales, con el
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objetivo de comprender e intervenir en los procesos de construccion del sentido de

lo publico.

Desde esta perspectiva, la Comunicacién Politica no se concibe como un conjunto
de técnicas neutrales orientadas a la persuasion, sino como una dimension
constitutiva de la practica politica, atravesada por disputas de sentido, relaciones de
poder y conflictos sociales que inciden directamente en la configuracion de la vida

democratica.

En este sentido, el discurso politico no se limita a representar el mundo social, sino
que participa activamente en su produccion: organiza vinculos, produce
identificaciones, construye antagonismos y orienta practicas. Los intercambios
comunicacionales constituyen un terreno de disputa simbdlica en el que se juegan
sentidos, legitimidades y relaciones de poder, y en el que se definen, en buena

medida, las condiciones de posibilidad de la accién politica.

En las ultimas décadas, este campo ha experimentado transformaciones profundas
asociadas a la expansion de las tecnologias digitales y de las plataformas de
comunicaciéon. El espacio publico contemporaneo se encuentra atravesado por
infraestructuras algoritmicas que reconfiguran los criterios de visibilidad, circulacion
y relevancia de los discursos, dando lugar a un ecosistema hibrido en el que

conviven medios tradicionales con dinamicas propias de las redes sociales.

En este contexto, la produccién y circulacion de informacion se acelera, la atencién
se vuelve un recurso escaso y las logicas de la conversacion publica se ven
tensionadas por formatos breves, fragmentados y altamente reactivos. Estas
transformaciones no pueden pensarse al margen de sus efectos politicos y
democraticos: los modos de circulacién de los discursos, la administracion de la
visibilidad y la gestion algoritmica de la atencion inciden de manera directa en la
formacion de la opinidn publica, en la construccion de legitimidades y en las

condiciones de posibilidad del debate democratico.

Estos cambios no sélo afectan los modos de informar y comunicar, sino también las
formas de construccion del conflicto politico, la relacion entre emociones vy
argumentacion, y los procesos de produccion de sentido en la esfera publica. La

creciente centralidad de los afectos, la polarizacion discursiva y la circulacién de



JUBA .UBA

FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES

contenidos desinformativos o simplificados plantean desafios significativos para las
democracias contemporaneas, en particular en América Latina, donde estos
fendmenos se articulan con crisis de representacion, desigualdades estructurales y

la emergencia de nuevas derechas con fuerte presencia en los entornos digitales.

Frente a este escenario, y desde una perspectiva situada en las democracias
latinoamericanas, la Diplomatura en Comunicacion Politica se propone ofrecer una
formacion integral que permita comprender criticamente los procesos
comunicacionales en la politica contemporanea y desarrollar herramientas tedricas y

practicas para su intervencion.

La propuesta articula marcos conceptuales provenientes de las ciencias sociales
con metodologias de investigacion, planificacién estratégica y produccion de
contenidos, orientadas a la elaboracién de diagnosticos, proyectos y estrategias de
comunicacion en ambitos institucionales, gubernamentales, partidarios y de la

sociedad civil.

Desde un enfoque transdisciplinario y critico, la diplomatura busca formar
profesionales capaces no solo de disenar estrategias comunicacionales eficaces,
sino también de reflexionar criticamente sobre sus implicancias politicas, éticas y
democraticas, contribuyendo a la construccién de practicas de comunicacién que
fortalezcan la deliberacion publica, la participacion y el derecho a la comunicacion

como pilares de la vida democratica.

MARCO TEORICO DEL PROGRAMA

La Diplomatura en Comunicacion Politica se inscribe en una perspectiva tedrica que
concibe a la comunicacion y a la politica como dimensiones consustanciales de la
vida social. Desde este enfoque, la comunicacién politica no se reduce a un
conjunto de técnicas orientadas a la persuasion o a la gestion de mensajes, sino
que se entiende como una practica constitutiva de la politica, en la medida en que
interviene en la produccion de sentidos, en la configuracion de identidades
colectivas y en la organizacion del conflicto social. Esta concepcién retoma y

desarrolla una tradicion critica de los estudios latinoamericanos de la comunicacion
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y la politica, que pone el acento en las mediaciones simbdlicas, culturales y

materiales a través de las cuales se construye lo comun.

El marco tedrico del programa parte de reconocer que la politica no preexiste a sus
formas de enunciacion, sino que se constituye en practicas discursivas,
institucionales y organizativas que tramitan, de manera siempre contingente,
antagonismos sociales. En este sentido, se asume la distincion entre /o politico
—como la dimension constitutiva del conflicto y la division en la vida social— y /a
politica, entendida como el conjunto de practicas, instituciones y mediaciones que
buscan organizar y canalizar ese conflicto. La comunicacion politica ocupa un lugar
central en esa articulacion, ya que participa activamente en la delimitacién de
fronteras simbdlicas, en la construccion de adversarios y en la produccién de

legitimidades democraticas o antidemocraticas.

Este enfoque se vuelve especialmente relevante en el escenario contemporaneo,
caracterizado por la reconfiguracién del espacio publico a partir de procesos de
mediatizacion avanzada y plataformizacion. La expansiéon de infraestructuras
digitales y sistemas algoritmicos no elimina las mediaciones histéricas, pero
introduce nuevas légicas de visibilidad, circulacion y jerarquizacion de los discursos,
que inciden de manera directa en la formacion de la opinion publica, en la
politizaciéon de los afectos y en las condiciones de la deliberacion democratica.
Desde esta perspectiva, las tecnologias no se conciben como dispositivos neutrales
ni como determinantes absolutos, sino como materialidades que organizan el

terreno de la disputa politica y reconfiguran sus posibilidades.

Asimismo, el programa incorpora una mirada critica sobre la centralidad de los
afectos en la politica contemporanea y sobre el ascenso de nuevas derechas con
fuerte afinidad con las gramaticas comunicacionales del entorno digital. Lejos de
explicaciones tecnocéntricas o puramente discursivas, este marco tedrico entiende
la politizacion de los afectos como el resultado de procesos histéricos, sociales y
culturales que encuentran en las plataformas condiciones especificas de
amplificacion y visibilidad. En este contexto, la comunicacién politica puede
contribuir tanto a la degradacién del debate democratico como a la construccion de
horizontes colectivos orientados a la ampliacion de derechos y a la tramitacion

democratica del conflicto.
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Finalmente, el programa asume una concepcion transdisciplinaria de la
comunicacién politica, que articula teoria y practica profesional sin subsumir la una
en la otra. La produccion tedrica se entiende como una forma de intervencion
orientada a la accidn, y las practicas profesionales como espacios donde se ponen
en juego definiciones politicas, éticas y democraticas. Desde esta perspectiva
situada en las democracias latinoamericanas, el marco tedrico de la diplomatura
busca ofrecer herramientas conceptuales para comprender criticamente el presente
y para intervenir en él, reconociendo que toda estrategia de comunicacion politica
participa, de manera inevitable, en la construccién de lo comun y en la definicién de

sus limites.

ESTRUCTURA

La carga horaria de la Diplomatura es de 128 horas distribuidas en 4 médulos mas
un modulo transversal de acompafiamiento a la realizacién del Trabajo Integrador
Final (TIF). La duracion total de la cursada sera de 5 meses, entre el 10 abril y el 28

de agosto de 2026, siendo el TIF el mecanismo de evaluacién y aprobacion.
CONTENIDOS

Moédulo I. Teorias de la comunicaciéon y la politica. El médulo introduce los
principales enfoques tedricos de las ciencias de la comunicacion y de la teoria
politica contemporanea para el analisis de la relacion entre comunicacion, politica y
democracia. Se abordaran nociones centrales como el Estado, el espacio publico, el
conflicto politico y las mediaciones comunicacionales, asi como las
transformaciones recientes del escenario politico y comunicacional, con especial
atencion al impacto de las tecnologias digitales y al avance de las nuevas derechas

en América Latina. Carga horaria: 16 horas.

Modulo Il. La investigacion social y la opiniéon publica. El médulo aborda los
principales enfoques y metodologias de la investigacion social aplicadas al estudio
de la opinién publica y a la comunicacion politica. Se trabajaran herramientas

cuantitativas y cualitativas de investigacion —encuestas, focus groups y analisis de
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datos—, asi como los aportes recientes de la ciencia de datos y la inteligencia
artificial, atendiendo a sus alcances, limites y usos en el analisis del comportamiento
politico, la elaboracién de diagndsticos y la toma de decisiones en contextos

politicos y comunicacionales contemporaneos. Carga horaria: 16 horas.

Moédulo lll. Estrategias y planificacion de la comunicacion politica. El modulo
aborda las principales nociones y enfoques de la comunicacién politica desde una
perspectiva estratégica, orientada a la planificacién y al disefio de intervenciones en
distintos escenarios. Se trabajaran los procesos de planificacion de campafias
electorales, la comunicacion institucional y de gobierno, asi como las estrategias de
comunicacién vinculadas al activismo y a la accién politica colectiva, atendiendo a
las condiciones politicas, comunicacionales y organizacionales que inciden en la
definicion de objetivos, publicos, mensajes y dispositivos de intervencion. Carga

horaria: 16 horas.

Médulo IV. La produccion en comunicacion politica. El modulo aborda los
procesos de produccidén en comunicacion politica, atendiendo a la construccion de la
marca politica, el mensaje y el metamensaje, asi como a la organizacion de los
equipos de trabajo y a la produccién de contenidos audiovisuales y digitales. Se
trabajara el uso de redes sociales, la produccion con inteligencia artificial, la
publicidad digital y las estrategias de segmentacion y microsegmentacion, junto con
el analisis del rol de los medios de comunicacién. Asimismo, se incorporara una
reflexion sobre el denominado “lado B” de la comunicacion politica y el derecho a la
comunicacion como desafios centrales en el escenario politico-comunicacional

contemporaneo. Carga horaria: 16 horas.

Moédulo TIF. Para la aprobacion de la diplomatura, las y los estudiantes deberan
realizar un Trabajo Integrador Final (TIF), en grupos de hasta cuatro personas, que
consistira en la elaboracién de una estrategia de comunicacion politica aplicada a
una campafia electoral, a la comunicacién de una politica publica o a una accion de
activismo. El trabajo integrara los contenidos tedricos y practicos desarrollados a lo
largo de la cursada, atendiendo al andlisis del contexto, la definicion de objetivos y
publicos, y la formulacién de propuestas de intervencién comunicacional. Carga

horaria: 64 horas.
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Aprobacién de Trabajo Integrador Final (TIF); asistencia al 80 % de las clases del

Taller de TIF.

CRONOGRAMA DE CLASES TEORICAS

Horas
Médulo Eje Tema Fecha Docente de
clase
Moédulo | | Teorias de la | El escenario 17/04/2026 | Juan 16 h
Profesor | politicay la politico Gabriel
a cargo: comunicacién | contemporaneo Tokatlian
Victor Actualidad de la 24/04/2026 | Victor
Taricco comunicacion Taricco y
politica Abe Vitale
Politica y nuevas | 8/05/2026 | Pablo
tecnologias de la “Manolo”
comunicacion Rodriguez
Teoria politica 15/05/2026 | Luciano
contemporanea Nosetto
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Modulo |1

Profesor

a cargo:

Maria
Paula

Onofrio

La
investigacion
en opinién

publica

Metodologias
cuantitativas de la
investigacion

social

Metodologias
cualitativas de la
investigacion

social

La ciencia de
datos y la
inteligencia

artificial

22/05/2026

29/05/2026

5/06/2026

Manuel
Hernandez
/

Diego

Villanueva

Dario
Palti

Ivan

Recalde

122 h
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Méodulo 11

Profesora

a cargo:

Mariana
Gbémez
Triben

Estrategias y
planificacién
dela
comunicacion

politica

Estrategia y
planificacién de
las campanas

electorales.

Planificacion
estratégica de la
comunicacion

institucional

Planificacion
estratégica del

activismo

Planificacion
estratégica de la
comunicacion de

gobierno

12/06/2026

19/06/2026

26/06/2026

3/07/2026

Juan

Courel

Juan

Cancelli

Luis Chino

Sanjurjo

Mario
Riorda

16 h
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Méodulo
v

Profesora

a cargo:

Lucas
Zalduend

(o]

La produccioén
enla
comunicacion

politica

Discurso politico
y narrativa de

gobierno.

Las redes
sociales, la
comunicacion

politica

La imagen en la
comunicacion

politica

Medios y politica

Etica, democracia

y derecho a la

comunicacion

Cierre de la

diplomatura

17/07/2026

07/08/2026

14/08/2026

21/08/2026

28/08/2026

4/09/2026

Julieta

Waisgold

Pablo

Carrasco

Vicente

Linares

Ignacio

Fidanza

Diego de

Charras

Invitado

especial

20 h
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Taller de | Taller de Taller Maria 64 h

elaboraci | elaboracién Paula

on TIF de estrategias Onofrio,

Profesore | de Mariana

S a cargo: | comunicacion Gobmez

A definir politica Tribben,
Lucas
Zalduendo
, Fernando
Pérez
Almansi,
Facundo
Barreto
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MATERIALES DE CONSULTA

Profesores invitados 2021:

https://www.youtube.com/playlist?list=PLafGfyZDf6 1nEDEhM7f37AC2cZwmp6knj

Profesores invitados 2022:
https: t .com/plavlist?list=PL afGfyZDf6 1nuj EIEFI932AKURW1uE

Profesores invitados 2023:
https://www.youtube.com/playlist?list=PLafGfyZDf61kNcOVBdalL-lzuwz09QPwi9

Profesores invitados 2024:
https://youtube.com/playlist?list=PLafGfyZDf6 1nLFCA8THePCImGsXxb1DmH&si=9f
xKxKsmtYv449Sv

Profesores invitados 2025:

https://www.youtube.com/playlist?list=PLafGfyZDf6 1kul4WqUubxnKaJx0TAIPuQ


https://www.youtube.com/playlist?list=PLafGfyZDf61nFDEhM7f37AC2cZwmp6knj
https://youtube.com/playlist?list=PLafGfyZDf61nujJdQEIEFI932AKuRW1uE
https://www.youtube.com/playlist?list=PLafGfyZDf61kNc0VBdaL-Izuwz09QPwi9
https://youtube.com/playlist?list=PLafGfyZDf61nLFCA8THePClmGsXxb1DmH&si=9fxKxKsmtYv449Sv
https://youtube.com/playlist?list=PLafGfyZDf61nLFCA8THePClmGsXxb1DmH&si=9fxKxKsmtYv449Sv
https://www.youtube.com/playlist?list=PLafGfyZDf61kuI4WqUu6xnKaJx0TAiPuQ

