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FUNDAMENTACIÓN 

 

En las últimas décadas, la sociología económica ha tenido una fuerte renovación: estudios 

empíricos sobre los mercados y las industrias, las profesiones y el trabajo, el dinero y el 

ahorro, los intercambios comerciales y los aspectos simbólicos del consumo, han convergido 

en una perspectiva original que se interroga acerca de la especificidad de una mirada 

estrictamente sociológica del mundo económico. Autores como Mark Granovetter, Neil 

Fligstein, Viviana Zelizer, Pierre Bourdieu y Luc Boltanski, entre tantos otros, han intentado 

construir una alternativa teórica y metodológica a la aproximación propuesta por las 

corrientes dominantes de la ciencia económica. En contraposición con éstas últimas, las 

investigaciones inscriptas dentro de la sociología económica destacan la pertinencia de un 

abordaje sociológico, antropológico e histórico de los “objetos económicos”.  

 

La sociología económica se ofrece como una perspectiva alternativa a la economía 

neoclásica. No sólo propone nuevas categorías para pensar los hechos económicos, sino que 

presenta otros fundamentos epistemológicos, otra concepción de lo humano y otras 

aproximaciones metodológicas. La sociología económica niega la autonomización completa 

de los sistemas económicos: afirma que la economía opera en un marco social, político y 

cultural. Así, la economía no es independiente de la manera en que el Estado - y la estructura 

general de dominación política - organiza los vínculos sociales: tanto la estructura jurídica 

como las políticas públicas contribuyen a moldear las relaciones económicas. Además, las 

acciones y las cosas se convierten en objeto de transacciones económicas a través de un 

trabajo social de definición y encuadramiento: esto supone un determinado simbolismo 

económico que contribuye directamente a la producción de los mercados. Ahora bien, lo 

social no solo es un “marco” de lo económico: las relaciones económicas son por sí mismas 

sociales. La producción, la competencia, el regateo, la compra, el consumo, son actividades 

humanas con otras, que pueden ser objetos de análisis construidos y elaborados a partir de 

las herramientas teórico-metodológicas de la sociología. 

 

 

 

 



| 2 

 

OBJETIVOS 

 

 Presentar los distintos enfoques teóricos y estrategias investigativas que se 

desarrollan en el ámbito de la sociología económica, poniendo el énfasis en las 

particularidades del estudio sociológico de los mercados como realidades concretas. 

 

 Profundizar la articulación teórico-metodológica de distintos modos de abordaje de la 

realidad social de los mercados, mostrando la manera en que ciertos conceptos 

generales pueden ser elaborados y extraídos del estudio empírico de casos 

ejemplares. 

 

 Discutir y enriquecer los propios trabajos de investigación de los doctorandos a la luz 

de los instrumentos conceptuales y metodológicos de la sociología económica, 

presentando una serie de casos que pueden servir como modelos para las tesis en 

curso. 

 

MECANICA 

 

El curso constará de once clases de 3 horas cada una (dos créditos). En cada clase se 

abordará una perspectiva analítica y un conjunto de problemas de investigación, sobre la 

base de las lecturas recomendadas, pero con la clara intención de buscar pistas para el 

abordaje de los propios objetos de estudio de los participantes del seminario. Al inicio de la 

clase, el profesor realizará una presentación general del paradigma en el que se inserta el 

texto a discutir, situándolo en el marco general de la sociología de los mercados. A 

continuación, uno de los cursantes tendrá la tarea de presentar los principales ejes teóricos, 

metodológicos y empíricos del texto seleccionado, mientras otro procurará atacar sus 

argumentos desde una perspectiva interna y externa. Al final de la clase se realizará un 

balance global del material discutido y las posibilidades de apropiación de sus herramientas 

para el abordaje de los propios objetos de investigación de los doctorandos. 

 

MODO DE EVALUACIÓN 

 

Los asistentes deberán realizar una monografía en la que se ponga en evidencia la lectura 

realizada durante el curso. En función de sus intereses, podrán optar por un trabajo de 

revisión y crítica bibliográfica, o por la construcción de un objeto de análisis empírico 

basada en las herramientas teórico-metodológicas propuestas por los autores. De preferencia, 

ha de tratarse de la tesis de doctorado o de una parte del objeto allí abordado. En todo caso, 

se trata de fomentar un esfuerzo intelectual tendiente a articular la teoría con la observación 

empírica. 
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edición en inglés, 1957], p. 155-178. 

 GRANOVETTER Mark, “Acción económica y estructura social: el problema de la 
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investigación 
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Política, vol. 1, n° 2, 2009, pp. 147-172. 
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UNIDAD 3. Los mercados como redes 

 

 BAKER Wayne, “Market networks and corporate behavior”, American journal of 
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 BAKER Wayne, FAULKNER Robert, FISHER Gene, “Hazards of the market: the 
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 WHITE Harrison, “Where do markets come from?”, American journal of sociology, 
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 BURT Ronald, “The social structure of competition”, en Richard Swedberg, ed., 

Explorations in economic sociology, New York, Russell Sage Foundation, 1993, p. 

65-103. 

 PODOLNY Joel, STUART Toby, HANNAN Michael, “Networks, knowledge, and 

niches: competition in the worldwide semiconductor industry, 1984-1991”, American 
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http://dialnet.unirioja.es/servlet/libro?codigo=3714
http://dialnet.unirioja.es/servlet/libro?codigo=3714
http://www.jstor.org.gate3.inist.fr/view/00031224/di015108/01p0093f/0?searchUrl=http%3a//www.jstor.org/search/BasicResults%3fhp%3d25%26so%3dNewestFirst%26si%3d76%26Query%3duzzi%2bbrian&frame=noframe&dpi=3&userID=c1366e23@shs.cnrs.fr/01cce4403540e510482c72ef1&currentResult=00031224%2bdi015108%2b01p0093f%2b2%2c98480084&config=&viewContent=citation
http://www.jstor.org.gate3.inist.fr/view/00031224/di015108/01p0093f/0?searchUrl=http%3a//www.jstor.org/search/BasicResults%3fhp%3d25%26so%3dNewestFirst%26si%3d76%26Query%3duzzi%2bbrian&frame=noframe&dpi=3&userID=c1366e23@shs.cnrs.fr/01cce4403540e510482c72ef1&currentResult=00031224%2bdi015108%2b01p0093f%2b2%2c98480084&config=&viewContent=citation
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first-century capitalist societies, Princeton, Princeton University Press, 2001, 

capítulos 1, 2, 3, 4 y 8. 

 

UNIDAD 6. De la etnografía económica a la sociología de los mercados: aportes de la 

perspectiva bourdieusiana a los estudios sociales de la economía. 
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 CALLON Michel, “Los mercados y la performatividad de las ciencias económicas”, 
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 CALLON Michel, MUNIESA Fabian, “Economic markets as calculative collective 

devices”, Organization Studies, n° 26, 2005, p. 1229-1250. 

 

UNIDAD 9. Agentes económicos, estructuras cognitivas y operaciones mercantiles 

 

 KNORR CETINA Karin, BRUEGGER Urs, “The market as an object of attachment: 

exploring postsocial relations in financial markets”, Canadian Journal of Sociology, 

Vol. 25, n° 2, 2000, p. 141-168. 

 MACKENZIE Donald, HARDIE Iain, “Assembling and economic actor”, en Donald 
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University Press, 2009, p. 37-62. 
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 ZELIZER Viviana, “Human values and the market: the case of life insurance and 
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noviembre 1978, p. 591-610. 

 ZELIZER Viviana, “Repenser le marché: la construction sociale du ‘marché aux 
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94, septiembre 1992, p. 3-26. 

 ZELIZER Viviana, “Pagos y lazos sociales”, Crítica en desarrollo. Revista 

Latinoamericana de Ciencias Sociales, n° 2, 2008, p. 43-61. 
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CRONOGRAMA 

 

Clase Tema Bibliografía Fecha 

1 Introducción a la nueva sociología 

económica 

Polanyi, Granovetter, 

Zelizer 

 

2 La sociología de los mercados: primera 

aproximación 

Beckert  

3 Los mercados como redes White, Burt  

4 Nichos y competencia Podolny  

5 Bourdieu y la construcción social de los 

mercados 

Bourdieu  

6 Poder, política y mercados Fligstein  

7 El nuevo espíritu del capitalismo Boltanski & Chiapello  

8 Una sociología de las asociaciones en la 

economía 

Callon, Callon & Muniesa   

9 Mercados, objetos y dispositivos Knorr-Cetina & Bruegger, 

Mackenzie 

 

10 Prácticas económicas y significados 

culturales 

Zelizer  

11 Discusión de los trabajos de investigación de 

los cursantes y de las posibles monografías 

para el seminario 

Pre-proyectos entregados 

por los estudiantes 
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http://www.jstor.org.gate3.inist.fr/view/00031224/di015108/01p0093f/0?searchUrl=http%3a//www.jstor.org/search/BasicResults%3fhp%3d25%26so%3dNewestFirst%26si%3d76%26Query%3duzzi%2bbrian&frame=noframe&dpi=3&userID=c1366e23@shs.cnrs.fr/01cce4403540e510482c72ef1&currentResult=00031224%2bdi015108%2b01p0093f%2b2%2c98480084&config=&viewContent=citation
http://www.jstor.org.gate3.inist.fr/view/00031224/di015108/01p0093f/0?searchUrl=http%3a//www.jstor.org/search/BasicResults%3fhp%3d25%26so%3dNewestFirst%26si%3d76%26Query%3duzzi%2bbrian&frame=noframe&dpi=3&userID=c1366e23@shs.cnrs.fr/01cce4403540e510482c72ef1&currentResult=00031224%2bdi015108%2b01p0093f%2b2%2c98480084&config=&viewContent=citation
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