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FUNDAMENTACION

En las Gltimas décadas, la sociologia econdémica ha tenido una fuerte renovaciéon en los
paises centrales: estudios empiricos sobre los mercados y las industrias, las profesiones y el
trabajo, el dinero y el ahorro, los intercambios comerciales y los aspectos simbolicos del
consumo, han convergido en una perspectiva original que se interroga acerca de la
especificidad de una mirada estrictamente socioldgica del mundo econémico. Autores como
Mark Granovetter, Neil Fligstein, Viviana Zelizer, Pierre Bourdieu y Luc Boltanski, entre
tantos otros, han intentado construir una alternativa tedrica y metodoldgica a la
aproximacion propuesta por las corrientes dominantes de la ciencia economica. En
contraposicion con estas Ultimas, las investigaciones inscriptas dentro de la sociologia
econdmica destacan la pertinencia de un abordaje socioldgico, antropoldgico e historico de
los “objetos econdmicos”.

La sociologia economica se ofrece como una perspectiva alternativa a la economia
neoclasica. No sélo propone nuevas categorias para pensar los hechos econémicos, sino que
presenta otros fundamentos epistemoldgicos, otra antropologia y otras aproximaciones
metodoldgicas. La sociologia econdmica niega la autonomizacion completa de los sistemas
econdémicos: afirma que la economia opera en un marco social, politico y cultural. Asi, la
economia no es independiente de la manera en que el Estado - y la estructura general de
dominacion politica - organiza los vinculos sociales: tanto la estructura juridica como las
politicas pablicas contribuyen a moldear las relaciones economicas. Ademas, las acciones y
las cosas se convierten en objeto de transacciones econémicas a través de un trabajo social
de definicion y encuadramiento: esto supone un determinado simbolismo econémico que
contribuye directamente a la produccion de los mercados. Ahora bien, lo social no solo es un
“marco” de lo econdmico: las relaciones econdmicas son por si mismas sociales. La
produccidn, la competencia, el regateo, la compra, el consumo, son actividades humanas con
otras, que pueden ser objetos de analisis construidos y elaborados a partir de las herramientas
tedrico-metodoldgicas de la sociologia.
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OBJETIVOS

» Presentar los distintos enfoques tedricos y estrategias investigativas que se
desarrollan en el ambito de la sociologia econémica, poniendo el énfasis en las
particularidades del estudio socioldgico de los mercados como realidades concretas.

» Profundizar la articulacién teérico-metodoldgica de distintos modos de abordaje de la
realidad social de los mercados, mostrando la manera en que ciertos conceptos
generales pueden ser elaborados y extraidos del estudio empirico de casos
ejemplares.

> Discutir y enriquecer los propios trabajos de investigacion de los doctorandos a la luz
de los instrumentos conceptuales y metodoldgicos de la sociologia econdmica,
presentando una serie de casos que pueden servir como modelos para las tesis en
curso.

MECANICA

El curso constara de ocho clases de 4 horas cada una (dos créditos). En cada clase se
abordara una perspectiva analitica y un conjunto de problemas de investigacion, sobre la
base de las lecturas recomendadas, pero con la clara intencion de buscar pistas para el
abordaje de los propios objetos empiricos de los participantes del seminario. Al inicio de la
clase el profesor realizara una presentacién general del paradigma en el que se inserta el
texto a discutir e introduciendo la especificidad del texto en el marco general de la sociologia
de los mercados. A continuacién, uno de los cursantes tendra la tarea de presentar los
principales ejes teoricos, metodoldgicos y empiricos del texto seleccionado, mientras otro
procurara atacar sus argumentos en perspectiva interna y externa. Al final de la clase se
realizara un balance global del material discutido y las posibilidades de apropiacion de sus
herramientas para el abordaje de los propios objetos de investigacion de los doctorandos.

MODO DE EVALUACION

Los asistentes deberan realizar una monografia en la que se ponga en evidencia la lectura
realizada durante el curso. En funcion de sus intereses, podran optar por un trabajo de
revision y critica bibliogréafica, o por la construccién de un objeto de analisis empirico
basada en las herramientas tedrico-metodoldgicas propuestas por los autores. De preferencia,
ha de tratarse de la tesis de doctorado o de una parte del objeto alli abordado. En todo caso,
se trata de fomentar un esfuerzo intelectual tendiente a articular la teoria con la observacion
empirica.




CONTENIDOS

UNIDAD 1. La refundacién de la sociologia econémica y la emergencia de la sociologia
de los mercados en el mundo anglosajon: principales perspectivas y agendas de
investigacion.

» POLANYI Karl, “El sistema econdémico como proceso institucionalizado”, en
Maurice Godelier (comp.), Antropologia y economia, Barcelona, Anagrama, 1976 [12
edicion en inglés, 1957], p. 155-178.

» GRANOVETTER Mark, “Accion econémica y estructura social: el problema de la
incrustacion”, en Félix Requena Santos (comp.), Analisis de redes sociales: origenes,
teorias y aplicaciones, Madrid, Alianza, 2003 [1? edicién en inglés, 1985], p. 231-
269.

» ZELIZER Viviana, “Pasados y futuros de la sociologia economica”, Apuntes de
investigacion del CECyP, n° 14, 2008. p. 95-112.

» BECKERT Jens, “El orden social de los mercados”, Comunicacion, Cultura y
Politica, vol. 1, n° 2, 2009, pp. 147-172.

UNIDAD 2. De la etnografia econdmica a la sociologia de los mercados: aportes de la
perspectiva bourdieusiana a los estudios sociales de la economia.

» BOURDIEU Pierre, Las estructuras sociales de la economia, Buenos Aires,
Manantial, 2002, Introduccion, Parte I. EI mercado de la casa: capitulos 1 y 4,
conclusion; Parte Il: Principios de una antropologia econémica.

UNIDAD 3. Derecho y economia en la construccion del capitalismo contemporaneo:
economistas, abogados y neoliberalismo.

» DEZALAY Yves, GARTH Bryant, La internacionalizacion de las luchas por el
poder: la competencia entre abogados y economistas por transformar los Estados
Latinoamericanos, México, UNAM, 2005, capitulos 1, 2, 3 y 10.

UNIDAD 4. Poder, empresa, mercados: la gobernancia corporativa y la arquitectura
de los mercados.

» FLIGSTEIN Neil, The architecture of markets: an economic sociology of twenty-
first-century capitalist societies, Princeton, Princeton University Press, 2001,
capitulos 1, 2, 3,4y 8.

UNIDAD 5. El nuevo espiritu del capitalismo: el management y las nuevas formas de
organizacion de las empresas en América Latina.

» BOLTANSKI Luc, CHIAPELLO Eve, El nuevo espiritu el capitalismo, Madrid,
Akal, 2002, Introduccion general y primera parte.



http://dialnet.unirioja.es/servlet/libro?codigo=3714
http://dialnet.unirioja.es/servlet/libro?codigo=3714
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UNIDAD 6. Mercados, saberes, dispositivos: una sociologia de las asociaciones en la
economia.

» CALLON Michel, “Los mercados y la performatividad de las ciencias economicas”,
Apuntes de Investigacion del CECyP, n° 14, 2008, p. 11-68.
» CALLON Michel, MUNIESA Fabian, “Economic markets as calculative collective
devices”, Organization Studies, n° 26, 2005, p. 1229-1250.
» KNORR CETINA Karin, BRUEGGER Urs, “The market as an object of attachment:
exploring postsocial relations in financial markets”, Canadian Journal of Sociology,

Vol. 25, n° 2, 2000, p. 141-168.

UNIDAD 7. Dinero, moral, mercados: practicas econémicas y significados culturales.

» ZELIZER Viviana, “Human values and the market: the case of life insurance and
death in 19" century America”, American journal of sociology, vol. 84, n° 3,

noviembre 1978, p. 591-610.

» ZELIZER Viviana, “Repenser le marché: la construction sociale du ‘marché aux
bébés’ aux Etats-Unis, 1870-1930”, Actes de la recherche en sciences sociales, n°

94, septiembre 1992, p. 3-26.

CRONOGRAMA

Clase | Tema Bibliografia| Fecha

1 Introduccion a la nueva sociologia Polanyi, Granovetter, | 27/5
econdmica y la sociologia de los mercados Zelizer, Beckert

2 Bourdieu y la construccién social de los Bourdieu | 30/5
mercados

3 Derecho y economia en el capitalismo Dezalay & Garth| 3/6
contemporaneo

4 La gobernancia corporativa y la arquitectura Fligstein| 6/6
de los mercados

5 El nuevo espiritu del capitalismo Boltanski & Chiapello| 10/6

6 Una sociologia de las asociaciones en la| Callon, Callon & Muniesa, | 13/6
economia Knorr-Cetina & Bruegger

7 Practicas econdémicas y  significados Zelizer| 17/6
culturales

8 Discusion de los trabajos de investigacion de Pre-proyectos entregados | 24/6

los cursantes y de las posibles monografias
para el seminario

por los estudiantes
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SITIOS DE INTERES

=  Estudios de la Economia: http://estudiosdelaeconomia.wordpress.com/

= Seminario Permanente de Sociologia Econdémica IGG-FCS-UBA/CESE-IDAES:
http://boletiniigg.blogspot.com/2011/05/sociologia-economica-seminario.html

» Nocleo de Estudos em Sociologia Econdmica e das Financas:
http://www.nesefi.dep.ufscar.br/site/

= Economic sociology: http://econsoc.mpifg.de/

= Center for the Study of Economy and Society: http://www.economyandsociety.org/

= ASA - Economic Sociology: http://www?2.asanet.org/sectionecon/

= Sociosite: http://www.sociosite.net/topics/econsoc.php



http://estudiosdelaeconomia.wordpress.com/
http://boletiniigg.blogspot.com/2011/05/sociologia-economica-seminario.html
http://www.nesefi.dep.ufscar.br/site/
http://econsoc.mpifg.de/
http://www.economyandsociety.org/
http://www2.asanet.org/sectionecon/
http://www.sociosite.net/topics/econsoc.php

