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Fundamentación y objetivos
El seminario tiene como objetivo la discusión de conceptos y métodos de análisis de los medios de comunicación desde la perspectiva de la Sociología de la cultura. Los medios se han vuelto un dato ineludible de la cultura contemporánea pero son, a su vez, objetos complejos cuyo abordaje no cuenta con consensos teóricos que permitan sistematizar una metodología adecuada. 
Por otra parte, aunque muchos de los autores que se interesaron inicialmente por los medios, provenían de la Crítica e Historia literarias, la Sociología de la cultura ha tendido a desplazar su interés desde los medios hacia las mediaciones sociales. De esta forma, ha convertido en su objeto de estudio a la recepción o el lugar de la radio en la vida cotidiana, antes que a las notas periodísticas, los filmes o la programación que han sido abandonados al Análisis del discurso o la Semiótica. Sin embargo, la Sociología de la cultura ha producido análisis de filmes, diarios o programas de radio o televisión que dan cuenta de la existencia de herramientas metodológicas para la lectura de corpus mediáticos desde esta perspectiva. El seminario se propone trabajar textos teóricos y críticos que han construido su empiria recortando corpus textuales (provenientes de la literatura popular, la televisión, el cine o la radio) con la intención de reponer los mecanismos teórico-metodológicos implícitos. La inclusión del eje histórico en la relación medios/sociedad no supone el abandono del tiempo presente sino que, por el contrario, obedece a la convicción de que -como señaló Raymond Williams- “parece ser que cualquier sociología de la cultura apropiada debe ser una sociología histórica”.
Los autores y textos seleccionados son heterogéneos. Se mezclan nombres relativamente “clásicos” de la Sociología de la Cultura y algunos otros menos conocidos. A todos ellos se los someterá, sin embargo, a las mismas preguntas: ¿cómo definen su objeto de investigación?; ¿cómo construyen su empiria o cómo recortan su corpus?; ¿se pueden reconstruir las etapas que siguieron los autores en su investigación?; ¿qué estrategia de presentación y de escritura han seguido?; ¿qué los ha llevado a interesarse por los medios de comunicación o a incluirlos entre sus hipótesis sobre la cultura?

Por último, la utilización del genérico “medios” para unificar objetos de análisis heterogéneos –imágenes, oralidad y escritura- y que cuentan con una valoración cultural muy diversa -como el filme La Chinoise de Godard y las imágenes televisivas- obligará a poner en discusión una definición de los medios y su lugar en la cultura contemporánea.

Contenidos y lecturas:

Los encuentros del Seminario combinarán dos formas de trabajo en clase. En primer lugar, la lectura crítica de textos teóricos y de análisis y, en segundo lugar, se intentará reponer algunos corpus concretos utilizados por los autores (filmes, fotografías, programas, etc.). 

Aunque el abordaje de los textos responderá a las preguntas enunciadas en la fundamentación, el recorrido de lecturas intenta identificar algunos problemas relativamente clásicos en la Sociología de la cultura: 

1. Arte y mercado
.- Bourdieu, Pierre, “Preámbulo” y “Flaubert analista de Flaubert. Una lectura de La educación sentimental” en: Las reglas del arte. Génesis y estructura del campo literario, Barcelona, Anagrama,9-75.
.- Eco, Umberto, “Eugene Sue: el socialismo y el consuelo” en: El superhombre de masas. Retórica e ideología en la novela popular, Barcelona, Lumen, 1995, pp. 34-71.
2. Técnica y sociedad

.- Williams, Raymond, “George Orwell” y “Conclusiones” en: Cultura y Sociedad, Buenos Aires, Nueva Visión, 2001 [1958].

.- Williams, Raymond, Television. Technology and Cultural Form, Hanover & London, Wesleyan University Press, 1992 [1974]. Traducción parcial: “La tecnología y la sociedad” en: Causas y azares, Nº 4, Invierno 1996, pp. 155-172.

.- Huyssen, Andreas, “La vamp y la máquina: Metrópolis de Fritz Lang” en: Después de la gran división. Modernismo, cultura de masas, posmodernismo, Buenos Aires, Adriana Hidalgo, 2002, pp. 123-151.
3. Mitos modernos y posmodernos
Barthes, Roland, “Los romanos en el cine” y “El mito, hoy” en: Mitologías, México, Siglo XXI, 1985.
Rancière, Jacques, “Le rouge de La Chinoise: politique de Godard” en: La fable cinématographique, Paris, Seuil, 2001, pp. 187-197 (hay traducción disponible al español).
4. Espacios: la ciudad y el hogar y la frontera 

Fritsche Frizsche, Peter, “Lectores metropolitanos” y “La ciudad como espectáculo” en: Berlin 1900. Prensa, lectores y vida moderna, Buenos Aires, Siglo Veintiuno, 2008, pp. 63-95 y 135-174.

Tichi, Cecelia, Electronic Hearth. Creating an American Television Culture, Oxford University Press, 1991 (hay traducción disponible al español).
5. Espacios: la periferia, la frontera y el globo

Spigel, Lynn, « White flight » en : Spigel, Lynn & Curtin, Michael (eds.), The Revolution wasn’t televised. Sixties television and social conflict, New York & London, Routledge, 1997.
Ortiz, Renato, “Cultura e sociedade” y “Memória e sociedade: os anos 40 e 50”, “Do popular nacional ao internacional-popular” en: A Moderna Tradicao Brasileira. Cultura brasileira e Indústria Cultural, Sâo Paulo, Editora Brasiliense, 1994, pp. 38-110.
6. Tiempos: de guerra y de revolución

Cantril, Hadley, “La invasión desde marte. Estudio de la psicología del pánico”.
Zancarini-Fournel, Michelle, « Images, sons et voix » en : Le moment 68. Une histoire contestée, Paris, Seuil, 2008, pp. 137-161.

Forma de evaluación:

La aprobación del seminario exige la presentación de una monografía de entre 12 y 15 pp. aproximadamente. La misma podrá consistir en la discusión de conceptos o problemas presentes en la bibliografía del curso o en el análisis de un corpus mediático que deberá acordarse previamente.
