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FUNDAMENTACIÓN Y OBJETIVOS 

 

El seminario tiene como objetivo la discusión de conceptos y metodologías de 

análisis de la Sociología de la cultura aplicados a los medios de comunicación y las 

industrias culturales.  

Los medios se han vuelto un dato ineludible de la cultura contemporánea pero 

son, a su vez, objetos complejos cuyo abordaje no cuenta con consensos teóricos y 

metodológicos fuertes. Por otra parte, la Sociología de la cultura ha tendido a 

desplazar su interés desde los medios hacia las mediaciones sociales. Por el contrario, 

este seminario propone trabajar textos teóricos y críticos que se han centrado en el 

análisis de medios e industrias culturales.  

El objetivo será reponer los mecanismos teórico-metodológicos implícitos que 

orienten a los estudiantes en la construcción de sus propios objetos de investigación.  

Por ese motivo, los encuentros del Seminario combinarán dos formas de trabajo. En 

primer lugar, la lectura crítica de textos teóricos y estudios de caso; en segundo lugar, 

el análisis de algunos corpus concretos (prensa, filmes, fotografías, programas, etc.) 

con el objetivo de reflexionar sobre las decisiones teóricas a partir de la práctica de 

análisis y evitar la reproducción de la teoría en forma escindida de una práctica de 

investigación situada. Se le otorgará especial énfasis al análisis de casos de América 



Latina y a los problemas que supone la adaptación de textos teóricos surgidos para 

explicar otras sociedades a investigaciones situadas en contextos latinoamericanos. 

El listado bibliográfico incluye textos de autores relativamente clásicos y otros 

menos frecuentados que serán sometidos a interrogantes comunes: cómo construyen 

su objeto, cómo recortan la empiria sobre la que trabajan, qué etapas siguieron en su 

investigación, qué estrategia de presentación y de escritura han elegido, qué motivo 

los ha llevado a interesarse por los medios de comunicación o a incluirlos entre sus 

hipótesis sobre la cultura. 

 

 

 

UNIDADES TEMÁTICAS: 

 

TÉCNICA Y SOCIEDAD: Reproducción y problemas de escala. Las redes de 

comunicación y el espacio público. Los objetos, el espacio privado y las interfaces. 

Novedad técnica y dinámica del cambio. 

 

INSTITUCIONES: Estado, mercado y públicos. La prensa política y el periodismo 

comercial. La radiodifusión como servicio público. El Estado como productor de bienes 

culturales nacionales. Públicos, audiencias y usuarios. Formas de profesionalización. 

 

DISCURSOS: Sintaxis y miscelánea. Simultaneidad. Programación y flujo. 

Mitologías y star system. La información, la ficción narrativa y la performance. 

Discursos críticos: ¿en qué consiste la crítica de medios? 

 

ESTÉTICAS: Cultura de masas y vanguardias. Cultura de masas y culturas 

populares. Midcult y masscult. Lo nuevo, el archivo y la repetición. 
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FORMA DE EVALUACIÓN: 

La aprobación del seminario exige la presentación de una monografía de entre 

14 y 18 pp. aproximadamente. La misma podrá consistir en la discusión de problemas 

presentes en la bibliografía del curso o en el análisis de un corpus que deberá 

acordarse previamente. 



 

ÁREAS: 

Teoría cultural, Estudios de la comunicación, Análisis del discurso. 


